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종합 판단

□ 항공여행 확대 속 고객층·판매상품·지역소비의 세분화 필요
○ 1~8월 항공 숙박출국은 576.1만회로 전년 대비 10.5% 증가, 2019년

동기 대비 49.3% 확대된 여행층을 실제 방한상품 구매로 연결할 기회
○ 다만 항공 출국 증가율은 1~3월 14.3%에서 7~8월 6.0%로 둔화, 시장

확대와 단기 모객 여건을 나눠 판단할 필요
* 원문 DataTur 국제여행자 계정 월별 원자료·2026년 8월 요약표, 동일기간 합계·증감률 자

체 계산

□ 방한시장은 총량뿐 아니라 실제 방문층과 고객구조의 변화 확인
○ 1~8월 멕시코 국적 방한객 63,884명·17.8% 증가, 승무원 제외 시

59,150명·21.6% 증가로 관광상품 구매대상과 구분한 분석 필요
○ 60세 이상 방한객은 8,580명으로 45.3% 증가, 한류 핵심층을 유지하

면서 문화·미식·휴식형 고객군을 병행 공략할 여지
* 원문 한국관광공사 2026년 8월 한국관광통계, 2026.9.28 공표, 비승무원·연령군 합산은 자

체 계산

□ 지역상품의 현지 유통기반을 활용해 판매가치 고도화
○ 공식 판매상품에서 한일 연계 한국 6박·부산 3박, 한국 전국형 비수도

권 8박 사례 확인, 기존 숙박에 유료체험을 결합하는 협력 우선 검토
* 원문 Mega Travel·Juliá Tours·Travel Shop 공식상품, 2026.10.27 조회
- 본문: 국내여행·정책, 아웃바운드·방한수요, 분야별 마케팅, 전망·대응
- [참고1~4] 해외여행 구조, 실제 판매상품, 지역관광 B2B 정책, 방한객 고객구조

의 심층분석 수록

https://datatur.sectur.gob.mx/SitePages/cuentaviajeros.aspx
https://datatur.sectur.gob.mx/SitePages/cuentaviajeros.aspx
https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?cbIdx=1127&bcIdx=311301
https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?cbIdx=1127&bcIdx=311301
https://www.travelshop.com.mx/paquetes/corea-esencial/


Ⅰ. 국내여행 및 관광정책 동향

1. 축제·문화유산을 통한 국내여행 수요 창출

□ 망자의 날을 지역별 체류·소비로 연결하는 계절 마케팅 전개
○ 관광부는 망자의 날 시즌 국내외 호텔 도착객 169만명·전년 대비

1.2% 증가, 호텔 객실점유율 58.9% 전망 제시
○ 과나후아토·돌로레스이달고·치그나우아판·킨타나로오 등 지역의 축제

·야간행사·전통문화를 함께 홍보하며 방문동기 분산
* 원문 SECTUR, 망자의 날 관광 전망·지역축제 홍보, 공보 209/2026, 2026.10.16 발표, 수치

는 전망치

□ 국내여행의 문화·음식 경험과 한국상품의 구매가치 비교 필요
○ 현지 소비자는 멕시코 안에서도 문화유산·전통음식·자연을 결합한 여

행을 선택할 수 있어, 한국상품은 한국에서만 가능한 체험과 장거리 비
용의 설득력이 중요

○ 한국의 계절·축제상품은 행사 일정만 홍보하기보다 입장·체험·야간교
통·숙박을 묶어 실제 구매 가능한 출발일 제시 필요

○ 가족·동반자별 관심 차이를 고려해 공통 문화일정과 선택 체험을 나누
고, 단체 전체가 같은 고강도 체험에 참여하는 일정은 재검토

□ 겨울 수요 선점을 위한 거래·항공 연계
○ 10월 22일 칸쿤 트래블마트 개막 발표는 18개국 구매자 참여를 예고,

23일에는 겨울 신규노선·증편 14개 계획을 발표
○ 수요 판촉과 접근성 정보를 같은 시기에 제시하는 흐름으로 평가, 한국

상품도 광고 노출일과 항공·객실의 판매 가능기간을 일치시킬 필요
* 원문 SECTUR 공보 215/2026·216/2026, 2026.10.22~23 발표, 18개국은 예상 참여·14

개는 신규노선과 증편 합계



2. 지역·공동체·지속가능관광 정책

□ 지역체험을 판매 준비·가격·유통망까지 연결하는 정책수단 구체화
○ 11월 탐피코 지역관광 교류행사를 앞두고 10월 현재 공급자·구매자 등

록과 기업프로필 기반 사전상담 안내 확인
○ 운영기관 공고는 기업진단, 상품설계·원가산정 교육, B2B 소개자료 구

축, 구매자 상담을 단계별로 연결
○ 행사 홈페이지는 상호 가능한 시간에 15분 상담을 배정하는 방식을 안

내, 전시 참가 자체보다 거래 준비와 구매자 연결을 중시하는 구조
* 원문 Encuentro Nacional de Pueblos Mágicos 등록·상담 안내 및 Market Ready

Tourism 운영공고, 2026.10.27 조회

□ 국제미디어 노출과 지역 공급체계 개선을 병행
○ 관광부는 10월 20일 Maya Ka’an의 2027 National Geographic 추

천목적지 선정을 소개하고 공동체 체험·인증·전국가이드와 연계한 홍
보 추진

○ SECTUR·Fonatur·주정부의 계획·기반시설·장비·홍보 협력도 함께
제시, 노출 확대와 실제 방문여건 개선의 결합에 중점

* 원문 SECTUR, Maya Ka’an 공동체 관광모델, 공보 211/2026, 2026.10.20 발표

□ 한국 지역관광에 적용할 실행단위 전환 필요
○ 국내 체험 공급자는 운영일·정원·시간·외국어·거래가격·예약마감·취소

조건을 제시하고, 지사는 현지 상품의 빈 일정에 맞는 체험을 매칭
○ 지역주민 참여와 친환경 설명에 더해 교통·언어·우천 대안·실제 판매

창구를 확보해야 장거리 고객의 구매 검토로 연결 가능
- 단계별 정책 구조와 지사 적용안은 [참고3]에 상세 수록

https://marketreadytourism.org/convocatoria-pueblos-magicos-2026/
https://marketreadytourism.org/convocatoria-pueblos-magicos-2026/


3. 관광기업 육성 및 특화서비스 정책

□ 관광기업 지원을 교육·기술지원·거래역량으로 확장
○ 10월 13일 SECTUR·NAFIN·Bancomext는 관광기업의 금융·창업·

사업역량 교육과 기술지원, 국내외 구매자·공급자 상담 협력을 발표
* 원문 SECTUR·NAFIN·Bancomext 공동공보 42/2026, 2026.10.13 발표, 금융지원 집행

액 발표와 구분

□ 의료관광은 관광홍보와 전문 품질검토의 역할 분담 강화
○ 10월 7일 관광집행위원회는 의료관광 실무그룹 신설을 발표하고

Sello Turismo de Salud 업데이트와 COFEPRIS 기술검토를 추진
○ 한국 웰니스 체험과 의료서비스 포함 상품은 고객안내·운영기관·예약·

사후응대 경로를 나눠 설계할 필요
* 원문 SECTUR 공보 201/2026, 2026.10.7 발표, 인증 업데이트 추진 단계

□ 시장별 서비스 현지화와 판매경험을 갖춘 혁신상품 발굴
○ 10월 9일 Sello Cerca de China 업데이트는 호텔·식당·여행사의 고

객 대응을 강화하는 조치로, 한국의 스페인어 예약·체험 안내 개선에
참고 가능

○ 10월 공개된 2027 혁신관광상품 공모는 11개 분야를 대상으로 해당 상
품의 최소 2년 판매경험과 구매·예약 접점 등을 요구

○ 한국의 해외 판촉 지원도 신규 아이디어와 기판매 상품을 구분하고, 바
로 견적·예약이 가능한 상품을 현지 유통망과 우선 연결할 필요

* 원문 SECTUR 공보 203/2026·2027 혁신상품 공모 및 CONCANACO SERVYTUR 공보
COM-389-241026, 2026.10.9·15·24 발표

○ 기판매 상품은 판매가격·예약처·운영일의 현지화, 신규 상품은 시범운
영·언어·원가 검증을 우선하는 구분으로 지원수단을 설계할 필요



Ⅱ. 아웃바운드 및 방한 수요 동향

1. 해외여행 수요와 지출의 변화

□ 숙박·항공여행 증가가 해외지출 확대를 주도

지표 2025년
1~8월

2026년
1~8월 증감률

1박 이상 출국 1,304.3만회 1,464.2만회 +12.3%
항공 숙박출국 521.3만회 576.1만회 +10.5%
항공 해외지출
백만 달러 4,827.3 5,968.0 +23.6%

항공 평균지출 925.9달러 1,036.0달러 +11.9%

* 원문 DataTur Cuenta de Viajeros Internacionales a Agosto 2026, 2쪽·잠정치, 출국
횟수는 고유인원과 구분

□ 국경통과 총량보다 항공여행의 구조와 최근 성장속도에 주목
○ 항공 숙박여행은 전체 출국 횟수의 10.5%이나 해외지출의 58.5%, 전

년 대비 해외지출 증가액의 66.2% 차지
○ 2019년 동기 대비 전체 출국은 0.5% 증가에 그쳤으나 항공 숙박출국

은 49.3% 증가, 항공여행층의 구조적 확대 확인
○ 최근 물량 증가세 둔화와 지출 확대를 함께 고려해 한국상품의 가격·예

약반응에 따라 집행 판단
* 원문 DataTur 월별 원자료, 2026.10.27 조회, 동일기간 합계·비중·기여율 자체 계산
- 장기 구조변화·월별 추이·증가분 산식 및 사업 적용은 [참고1] 참조

https://datatur.sectur.gob.mx/SitePages/cuentaviajeros.aspx
https://datatur.sectur.gob.mx/SitePages/cuentaviajeros.aspx
https://datatur.sectur.gob.mx/SitePages/cuentaviajeros.aspx


2. 방한시장 성장과 소비자층 변화

□ 연간 성장과 월별 변동을 함께 보는 방한시장 평가 필요
○ 2025년 멕시코 국적 방한객 공표 실적은 85,503명으로 전년 대비

47.7% 증가, 2026년 1~8월은 63,884명으로 17.8% 증가
○ 2026년 1~2월은 감소한 반면 3~5월 확대, 6월 둔화 후 7월 16.5%·8월

 27.3% 증가로 시기별 차별화 확인
* 원문 한국관광공사 2025년 12월·2026년 8월 한국관광통계, 2026.1.30·9.28 공표

□ 실제 방문층의 확대와 중장년 수요를 함께 포착
○ 승무원 제외 방문객은 59,150명으로 21.6% 증가, 관광목적 입국도

57,422명·21.6% 증가로 총량과 구분한 구매대상 분석 필요
○ 20~39세는 승무원 제외인원의 44.9%로 핵심층이나, 60세 이상은

45.3% 증가해 순증 비승무원 방문객의 25.4%를 차지
○ 여성은 비승무원 방문객의 56.5%로 확인, 연령·성별만으로 관심테마

를 단정하지 않고 동반자·예산·체류희망을 결합한 상담 추진
○ 김해공항 입국은 2,918명·66.8% 증가로 입국경로도 다변화, 공항 이

용 증가를 지역숙박 실적과 구분해 상품동선 확인 필요
* 원문 한국관광공사 2026년 8월 월보 성별·연령별·목적별 입국, 합산·비중은 자체 계산

□ 소비자 특성을 실제 상품 운영조건으로 반영
○ 한류 관심층에는 체험 선택권과 확정 가능한 예약, 중장년층에는 이동

강도·휴식시간·객실·스페인어 지원을 명확히 제시
○ 장거리 도착일의 무리한 일정과 매일의 호텔 이동을 점검하고, 가족·동

반자 단위의 총액과 선택체험 비용을 함께 안내할 필요
- 세부 연령·성별 표와 연간 10만명 도달의 산술 조건은 [참고4] 참조

https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?cbIdx=1127&bcIdx=311301
https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?cbIdx=1127&bcIdx=311301


3. 경쟁국 동향과 현지 유통망의 변화

□ 일본 전체 감소에도 멕시코시장 성장 지속

JNTO 지표 2026년 실적 전년 대비
멕시코 국적·9월 22,300명 +13.0%
멕시코 국적·1~9월 173,500명 +25.8%
일본 전체·1~9월 30,730,200명 -2.9%

* 원문 일본정부관광국 JNTO, 2026년 9월 방일외객 추계, 2026.10.21 발표, 2025년 확정
·2026년 추계

○ 일본은 멕시코 마케팅전략에서 가족·친족, 중장년 부부, 젊은 부부·친
구를 구분하고 지방체류·소비와 계절여행을 함께 공략

* 원문 JNTO 멕시코시장 전체 마케팅전략, 2026년 4월판, 10월 신규발표가 아닌 경쟁전략 배
경자료

□ 한국 단독·한일 연계·전국순회 상품의 공존 확인
○ Mega Travel·Juliá Tours의 한일 연계상품은 한국 6박·부산 3박을

포함, 한국 체류가 항상 짧다는 일반화보다 상품별 실질 구성 비교 필요
○ Travel Shop의 전국형은 서울 3박·비수도권 8박 구성으로 지역 유통

기반 확인, 지사의 과제는 판매 가능한 지역체험과 언어·이동 조건의
개선

○ 일본 취급 판매사의 기존 동아시아 고객망을 한국상품 추가 판매채널
로 활용하고, 한국 체류의 가치와 추가비용을 함께 설명하는 협력 추진

○ 가족·부부 여행에는 문화·자연·계절을, 젊은 친구 여행에는 선택체험
과 유연한 자유시간을 제시하는 방식으로 현지 판매자료 차별화 검토

* 원문 현지 3사 공식상품, 2026.10.27 조회, 목적표집 사례로 시장평균·판매실적과 구분
- 6개 상품의 기간·숙박·항공·언어·가격조건 비교는 [참고2] 참조

https://www.jnto.go.jp/news/_files/20261021_1615.pdf
https://www.jnto.go.jp/news/_files/20261021_1615.pdf
https://www.jnto.go.jp/news/_files/20261021_1615.pdf
https://www.jnto.go.jp/news/_files/20261021_1615.pdf


4. 항공 공급·여행가격·구매조건

□ 항공 매출 확대와 비용 부담을 구분한 공급 협의 필요
○ 아에로멕시코 3분기 총여객은 616.1만명·3.2% 감소, 국제선 매출은

10억7,800만 달러·17.4% 증가로 물량과 매출의 흐름 차별화
○ 연료비는 57.6% 증가, 4분기 총공급좌석마일 7~8% 확대는 회사 전망

으로 한국노선 증편·할인 여력과 직접 연결하지 않는 판단 필요
* 원문 Aeroméxico 2026년 3분기 미감사 실적 공시, 2026.10.19 발표, 회사 전체 실적·전망

□ 10월 단기 가격 상승 신호와 실제 한국행 견적을 대조
○ 10월 상반월 항공운송 가격은 직전 반월 대비 14.77%, 패키지 관광서

비스는 6.80% 상승, 한국행 노선의 실제 인상률과는 구분
○ 현지 상품의 기본가 외 항공세·연료할증·출발일 추가금을 확인하고,

광고가격과 소비자가 부담할 총액의 차이를 줄이는 안내 필요
* 원문 INEGI INPC 공보 633/26, 2026.10.22 발표, 10월 상반월·표 2, 4쪽

□ 경유·지방 출발상품은 운항 존재보다 구매조건의 완결성 확보
○ 미·멕 운항계획 제한 철회 발표에 따라 미국 경유 연결편의 선택지 변

화 점검, 실제 증편이나 한국행 공급 확대가 확정된 것으로 표현하지 않
는 구분 필요

○ 지방 출발편의 연결시간·수하물·동일항공권·서류 조건과 단체좌석·발
권기한을 확인하고, 한국행 여정의 방향별 경유 여부를 정확히 안내

* 원문 Aeroméxico 미 DOT 운항제한 철회 발표, 2026.10.19 / 항공사 공식 한국행 판매페이
지, 2026.10.27 조회

○ 지상상품만 확보된 경우 항공 견적과 합산한 소비자 총액을 판매사에
요청하고, 모객마감·좌석 소멸·가격 변경 시 광고 수정 담당자를 함께
지정

https://www.sec.gov/Archives/edgar/data/1561861/000156186126000081/aeromxicoreportsunauditedt.htm
https://www.inegi.org.mx/contenidos/saladeprensa/boletines/2026/inpc/inpc_1q2026_10.pdf
https://www.sec.gov/Archives/edgar/data/1561861/000156186126000081/aeromxicoreportsunauditedt.htm
https://www.sec.gov/Archives/edgar/data/1561861/000156186126000081/aeromxicoreportsunauditedt.htm


Ⅲ. 관광 분야별 마케팅 및 상품화 동향

1. 한류·미식·쇼핑·웰니스 연계

□ 한류·도시관광은 동반자의 구매 이유까지 확장
○ Juliá Tours의 한일상품은 현대 서울·K-POP·강남·쇼핑공간을 문화

관광과 연결, 콘텐츠 관심을 도시의 실제 방문일정으로 제시하는 판매
사례 확인

○ 지사는 촬영지·미식·뷰티를 고객별 선택체험으로 묶고, 팬이 아닌 동
반자에게도 문화·음식·휴식의 구매가치를 제공하는 상품 협의 필요

* 원문 Juliá Tours, Latidos de Japón y Corea 2026 일정, 2026.10.27 조회

□ 미식·전통문화는 지역의 참여형 유료체험으로 전개
○ Travel Shop 전국형은 고추장 만들기·전통 차·한지·음식 체험을 포함,

관람 중심 소개를 넘어 직접 참여하는 지역콘텐츠의 현지 판매기반 확
인

○ 메뉴·식이제한·정원·소요시간·언어를 공급자와 확정하고, 체험비와 지
역 식당 이용을 포함한 소비구조 설계 필요

* 원문 Travel Shop, Corea Esencial 일정·포함내역, 2026.10.27 조회

□ 쇼핑·뷰티와 웰니스는 자유시간·운영조건을 활용해 결합
○ 쇼핑은 유명 상권 소개에 더해 실제 체류지역·영업시간·수하물과 결합

하고, 뷰티체험은 제품 구매와 서비스 예약의 경로를 구분해 안내
○ 웰니스는 기존 부산 숙박 및 지역순회 동선에 휴식·스파·차문화 체험을

 검토하되, 의료행위 포함 여부와 서비스 범위를 판매 전에 명확히 구분
○ 방한객 연령 확대를 고려해 체험 강도·동반자 대기·개인공간·안내 수

준을 다양화하고, 특정 연령을 특정 테마 선호와 동일시하지 않는 상담
필요

* 근거 한국관광공사 2026년 8월 연령별 입국 및 SECTUR 의료관광 정책 / 상품화 방향은 지사
 검토안

https://www.juliatours.com.mx/tour/latidos-de-japon-y-corea-2026/
https://www.travelshop.com.mx/paquetes/corea-esencial/
https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?cbIdx=1127&bcIdx=311301
https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?cbIdx=1127&bcIdx=311301


2. 지역·야간·자연·MICE 시장 접근

□ 지역·야간관광은 기존 숙박과 귀가교통을 묶어 제안
○ 부산 체류형은 숙박일을 늘리기 전 기존 저녁 자유시간의 활용 가능성

을 확인하고, 미식·야간경관·소규모 체험과 귀가 이동을 묶는 공동기획
 검토

○ 전국순회형은 하루 이동거리와 호텔 변경 횟수를 점검해 관광지 추가
보다 체험 집중도·휴식·스페인어 진행의 질을 높이는 개선 우선

* 원문 Mega Travel·Travel Shop 공식상품 숙박·일정 / 지역별 개선방향은 지사 분석

□ 자연·공동체 관광은 현지 운영자의 거래 가능성 확보
○ Maya Ka’an과 지역관광 B2B 사례는 지역문화·생태 경험을 공급자

육성·예약·판촉과 연결, 한국 지역체험도 계절·기상·교통·언어 조건의
동시 정비 필요

* 원문 SECTUR 공보 211/2026 및 Market Ready Tourism 운영공고

□ MICE·인센티브는 현지 기업고객과 전문대행사 중심으로 구분 접근
○ 유카탄 관광청은 몬테레이·과달라하라·케레타로·레온 순회에서 여행

업계·MICE 전문가 총 380명과 접촉, 기업 대표자 17명이 상품·서비스
를 직접 제시

○ 지사도 도시별 항공접근성·기업고객 기반·아시아 취급경험을 기준으
로 전문사를 선별하고 기업행사의 목적·결정권·예산·개최시기를 우선
확인

○ 회의·인센티브 제안은 행사장·식음·단체 항공·교류 프로그램을 포함한
총액으로 제시하고, 일반 출장 비중을 인센티브 잠재인원으로 환산하
지 않는 접근 필요

* 원문 유카탄 관광청 보도자료, 2026.10.10 / INEGI EVI 8월 여행목적 통계는 업무출장과 인
센티브 수요 구분

https://www.travelshop.com.mx/paquetes/corea-esencial/
https://marketreadytourism.org/convocatoria-pueblos-magicos-2026/
https://www.inegi.org.mx/contenidos/saladeprensa/boletines/2026/ViajInternales/evi2026_10.pdf
https://www.inegi.org.mx/contenidos/saladeprensa/boletines/2026/ViajInternales/evi2026_10.pdf


Ⅳ. 기회·위험요인 및 시장 전망

1. 기회와 위험의 동시 평가

관찰 영역 기회요인 위험·제약요인

수요 기반 항공여행층의 2019년 대비 확대
방한 비승무원·중장년 증가

최근 항공 출국 증가율 둔화
동아시아 목적지 간 경쟁

판매 상품 한국 6~7박·지방숙박 기판매
테마체험 추가의 유통기반

언어비용·장거리 총액 부담
항공 포함·별도 조건 혼재

정책 환경 공급자 교육·기업진단·B2B 지원
서비스 현지화 강화

발표·등록이 판매성과와 상이
국내 공급자 운영조건의 편차

□ 연말·2027년 상반기는 상품별 조건에 따른 선택적 성장 전망
○ 기본 판단은 장기 시장 확대와 단기 판매조건의 차별화로 설정, 한국행

 좌석·총액·언어지원이 확보된 상품에 현지 협력 집중
○ 한국상품의 실제 견적 상승과 예약 이탈이 동반되면 출발일·선택체험·

안내방식을 조정하고, 예약 개선이 확인되는 상품은 후속 공동판촉 검
토

○ 중장년층 및 지방 체험의 판매반응은 별도로 관찰하되, 공개 국적별 통
계만으로 향후 구매테마·객단가·연간 인원을 확정하는 예측은 지양

* 근거 DataTur·한국관광공사·JNTO·현지 공식상품 종합 / 전망과 판단 기준은 지사 분석

□ 전망 전환을 확인할 관찰 신호
○ 예약 증가와 취소 안정이 함께 확인되면 출발일·판매망 확대 협의, 조

회·상담만 늘고 예약이 정체되면 가격·휴가일수·항공·언어별 이탈 원인
 우선 분석

○ 지역체험 판매는 전체 출발인원과 별도로 참여인원·체험가격·추가숙
박을 확인하고, 기존 일정 대체인지 순수 추가소비인지 구분

https://datatur.sectur.gob.mx/SitePages/cuentaviajeros.aspx


2. 지사 대응방향 및 본사 협력과제

□ 현지 네트워크의 역할을 상품·공급·소비 개선으로 구체화

시기 우선 실행과제 확인 결과

10~11월 현지 판매상품·항공조건 개별 협의
수도권 외 장거리·MICE 후보사 면담

유효 견적·모객일정
결정권자·요구조건

11~12월 한국 공급자와 언어·체험·가격 협상
부산 체류형·전국형·한류형 개선

운영확인·거래가격
스페인어 판매자료

2027년
1~3월

예약·이탈사유에 따른 공동판촉 조정
확정 단체의 지역체류·체험 연결

예약·실출발
지역 숙박·체험

□ 국내 관광업계·본사에 필요한 협력사항
○ 국내 수용사·지역 운영자는 스페인어 가능구간·공동출발·최소인원·체

험시간·순가격·취소조건을 제시하고 현지 견적요청에 회신할 책임자
지정

○ 본사는 지역·웰니스·MICE 공급자 연결과 판매 가능한 콘텐츠·외국어
수용태세 개선수단을 연계하고, 지사는 현지 가격·일정 요구를 국내에
환류

□ 성과는 유통기반·실제 유치·지역소비로 구분
○ 상품 판매 개시와 후속 출발이 확인된 협력사, 취소 제외 실출발인원,

본사 분류에 따른 지역 숙박인박·유료체험 이용을 구분해 점검
○ 매체 노출·상담·예약·실출발을 합산하지 않고 공동사업 신규 판매와

기존 판매를 구분할 증빙 확보
* 상기 일정·협력과제는 지사 실행 검토안으로 파트너 협의 및 본사 사업계획에 따라 구체화



[참고1] 멕시코 해외여행의 구조 변화

가. 전체 출국 회복과 항공 숙박여행 확대의 차이

□ 총출국의 코로나19 이전 수준 회복과 별개로 항공 숙박여행층의 시장
기반 확대

지표·1~8월 기준 2019년 2026년 2019년 대비
전체 해외출국 5,458.3만회 5,485.0만회 +0.5%
항공 숙박출국 385.9만회 576.1만회 +49.3%
항공 해외지출 33.45억 달러 59.68억 달러 +78.4%
항공 평균지출 866.8달러 1,036.0달러 +19.5%

* 원문 SECTUR DataTur 국제여행자 계정 월별 원자료, 2026.10.27 조회·동일기간 합계 및
증감률 자체 계산

○ 항공 숙박출국의 전체 출국 내 비중은 7.1%에서 10.5%로 확대, 국경
당일방문이 포함된 총량과 한국 유치에 가까운 여행층의 성장경로 차
별화

○ 2025년 연간도 전체 출국은 2019년보다 5.3% 적으나 항공 숙박출국
은 36.0% 증가, 최근 증가가 단일 월의 반등을 넘어선 시장 확대임을
뒷받침

나. 항공시장 성장에서 한국 수요 확보로 연결할 과제
○ 항공여행 증가에는 미국 등 근거리 목적지도 포함, 이를 모두 아시아

잠재고객으로 환산하기보다 동아시아 취급 판매사의 고객·출발도시·재
구매 정보를 결합할 필요

○ 명목 달러 지출 확대는 환율·현지물가·체류기간·목적지 구성 변화도
반영, 고급상품 선호나 실질 구매력 증가의 단독 근거로 사용하지 않는
분석 필요

https://datatur.sectur.gob.mx/SitePages/cuentaviajeros.aspx
https://datatur.sectur.gob.mx/SitePages/cuentaviajeros.aspx


[참고1] 월별 증가세와 지출 구조

□ 항공 출국은 계속 증가하나 최근 증가 속도는 둔화, 지출 증가와의 간격
확대

월 항공 출국
만회

전년 대비
증감률

항공 해외지출
백만 달러

전년 대비
증감률

1월 82.5 +13.5% 767.9 +27.9%
2월 56.0 +18.6% 556.6 +26.1%
3월 61.2 +11.7% 605.9 +24.8%
4월 73.7 +14.7% 755.8 +19.1%
5월 72.4 +14.0% 786.4 +31.9%
6월 65.6 +3.3% 725.2 +18.7%
7월 76.0 +4.9% 812.6 +21.4%
8월 88.6 +7.0% 957.6 +21.5%

* 원문 SECTUR DataTur 월별 원자료, 2026년 1~8월·전년 동월 대비 자체 계산·잠정치
○ 기간별 항공 출국 증가율은 1~3월 14.3%, 4~6월 10.7%, 7~8월

6.0%, 같은 기간 지출 증가율은 26.4%, 23.1%, 21.4%로 높은 수준 유
지

○ 누계 증가율만으로 연말 모객 확대를 예상하기보다 실제 한국상품의
예약 증가와 총액 변동을 함께 확인하는 집행 판단 필요

○ 평균지출 상승 원인 확인을 위해 현지 판매사로부터 동일 출발시기·체
류일·숙박등급의 견적을 확보하고, 항공·지상서비스·체험 가격과 일정
변경을 분리 비교

- 기간별 증가율은 해당 기간 합계의 전년 동기간 대비로 산출, 월별 증가율의 단순
평균 및 계절성이 다른 월간 절대값 비교와 구분

https://datatur.sectur.gob.mx/SitePages/cuentaviajeros.aspx


[참고1] 방한 유치사업의 시장 판단

가. 해외지출 증가분의 항공여행 부문 집중

□ 전체 해외지출 증가액의 66.2%가 항공 숙박여행 부문에서 발생
○ 2026년 1~8월 항공 숙박여행은 출국 횟수의 10.5%이나 해외지출의

58.5% 차지, 규모보다 유치 가능한 여행층과 소비구조 중심의 시장평
가 필요

- 증가분 기여율 = 항공 해외지출 증가액 11.41억 달러 ÷ 전체 해외지출 증가액
17.23억 달러 × 100 = 66.2%

* 원문 SECTUR DataTur 2025·2026년 1~8월 원자료 기준 자체 계산, 표시 전 원단위로 검산

나. 현지 판매정보를 결합하는 세 가지 적용과제
○ 항공 출국 확대를 장기 시장개척의 근거로 활용하되, 최근 증가세 둔화

를 반영해 좌석·가격·발권시한이 확보된 상품부터 공동판촉 추진
○ 중북부·서부와 북부의 비국경 숙박출국 비중 합계 60.7%를 참고해 수

도권 외 후보사를 발굴하고, 미국 친지방문 중심 업체와 동아시아 판매
가능 업체를 구분

○ 한국 단독·한일 연계·웰니스 체험상품의 상담 이탈을 가격·휴가일수·
이동·언어로 분류하고, 실제 수요 손실 요인별로 국내 수용사 및 본사
지원과제 조정

* 원문 INEGI EVI 공보 625/26, 2026.10.14 발표·8월 잠정치·표 3, 6쪽

다. 성과와 시장규모를 혼동하지 않는 평가
○ 66.2%는 전체 지출 증가분의 구성비로 지사 사업의 인과효과와 구분,

한국상품의 기존 판매와 공동사업 신규 판매를 별도 확인
- 거주권역 통계는 항공·육로를 포함한 비국경 숙박출국 기준, 방한객 거주지 비중

이나 지역별 목표인원으로 직접 대입하지 않는 적용 필요

https://datatur.sectur.gob.mx/SitePages/cuentaviajeros.aspx
https://www.inegi.org.mx/contenidos/saladeprensa/boletines/2026/ViajInternales/evi2026_10.pdf


[참고2] 멕시코 유통망의 방한상품 판매구조

실제상품 비교와 한국 체류가치

□ 한국 단독·한일·3국 연계 모두 지역숙박을 포함하는 판매기반 확인
○ Mega Travel 공식상품은 한국 단독 7박, 한일 및 3국 연계는 한국 6

박을 포함해 상품유형별 체류구조 차이 확인
Mega Travel 상품 전체기간 한국 숙박 항공 조건

Mega Corea
MT-30225 10일 7박 서울 4박

부산 3박
왕복항공
포함 표기

Mega Japón y Corea
MT-30202 15일 12박 서울 3박

부산 3박
국제구간
포함 표기

En el Corazón de Asia
MT-30222 22일 19박 서울 4박

부산 2박
국제·역내
항공 포함

○ 한일 연계가 한국의 짧은 경유로만 구성된다는 일반화보다 개별상품
의 숙박·포함체험에 따른 협력방식 설정 필요

- 부산 2~3박의 기존 숙박을 활용해 해양휴식·미식·야간관광의 추가 소비기회를
보강하는 공동기획 검토

○ 신규 지방노선 조성에 앞서 판매 중인 상품의 자유시간·선택관광·이동
시간을 분석하고, 추가 가능한 체험부터 운영조건 협의

○ 한일 연계의 한국 6박은 전체 12박의 절반을 차지하는 사례로, 연계상
품을 한국 단독상품과 별개의 유치경로로 활용할 여지

- 상품별 숙박일은 여행기간·방문국·도착도시에 따라 차이가 있어 평균 한국 체류
일이나 시장점유율로 환산하지 않는 비교 필요

* Mega Travel, Mega Corea MT-30225·Mega Japón y Corea MT-30202·En el
Corazón de Asia MT-30222 공식상품 포함내역, 2026.10.27 조회

* 공개상품의 일정·숙박 구성으로 판매실적·예약확정·실출발과 구분, 출발일·공급조건에 따
라 변경 가능

https://www.megatravel.com.mx/viaje/mega-corea-30225.html
https://www.megatravel.com.mx/viaje/mega-corea-30225.html


[참고2] 현지 판매상품의 체류·서비스 비교

□ 서울 단기형부터 전국순회형까지 서로 다른 상품층위 확인

판매사·상품 전체기간 한국 숙박 항공 조건
Juliá Tours
Latidos de Japón y Corea
2026

13일
12박

서울 3박
부산 3박

국제·국내
항공 별도

Juliá Tours
Seúl Esencial 2027

5일
4박 서울 4박 국제선

별도
Travel Shop
Corea Esencial
2910-C2026

12일
11박

서울 3박
비수도권 8박

국제선 등
별도

○ Travel Shop의 비수도권 숙박은 대전·전주·순천·통영·부산·경주·단
양·속초 각 1박으로 구성

- 전통음식·공예·차문화·자연체험이 포함된 전국형 상품으로 지방관광의 현지 유
통 가능성 확인

○ 서울 단기형은 지역 연장의 추가비용·이동시간 검증, 부산 체류형은 유
료체험 보강, 전국형은 언어지원·이동피로 개선에 중점

○ 목적표집 6개 상품의 사례로 시장 평균 체류일이나 판매비중의 근거로
 일반화하지 않는 구분 필요

○ 공항 이동과 관광구간의 언어지원은 별도로 확인해 전 일정 스페인어
지원을 기대한 고객과 실제 서비스 사이의 차이를 줄이는 안내 필요

- 전국형 공항 이동은 기사만 제공하는 조건으로, 관광구간의 스페인어 선택과 전
체 서비스 언어를 동일시하지 않는 비교 필요

* Juliá Tours, Latidos de Japón y Corea 2026·Seúl Esencial 2027 / Travel Shop,
Corea Esencial 공식상품 포함내역·호텔표, 2026.10.27 조회

https://www.travelshop.com.mx/paquetes/corea-esencial/
https://www.travelshop.com.mx/paquetes/corea-esencial/


[참고2] 가격·언어·지역체험 개선과제

판매정보의 완결성과 상품 운영비 개선

□ 기본가 중심 광고에서 출발일별 실제 부담액 안내로 전환

기본가 항공세 연료할증 단순합계
USD 1,499 USD 999 USD 299 USD 2,797

○ Mega Corea 공시항목 합산 사례로 출발일별 추가금·팁·선택관광은
별도, USD 2,797을 확정 결제총액이나 실판매 최저가로 해석하지 않
는 구분 필요

- 항공 포함상품과 지상비 전용상품의 기본가를 직접 비교하지 않고 같은 출발일·
숙박·서비스 기준으로 견적 정비

□ 스페인어 서비스의 추가비용을 낮추는 공급자 협의 필요
○ Travel Shop 동일상품의 2인 1실 기준 1인당 지상비는 영어 USD

3,110, 스페인어 USD 3,910으로 차액 USD 800, 영어 대비 약 25.7%
- 단일상품의 언어조건별 가격차 사례로 전국 평균이나 다른 상품의 언어할증률과

 구분
○ 핵심 지역체험의 스페인어 해설·공동 출발일·소규모 합류운영을 국내

공급자와 검토하고, 기존 지방숙박에 결합할 추가체험 가격 협의
○ 공항 이동과 관광구간의 언어지원 범위를 구분해 안내하고, 숙박·입국

정보·포함내역의 상충 문구를 공식자료와 대조해 정비
* Mega Travel, Mega Corea 가격·불포함내역 / Travel Shop, Corea Esencial 영어·스페

인어서비스 가격표, 2026.10.27 조회
* 가격은 인당 USD 표시·공개 표 기준이며 실시간 예약가능 여부 미확인, 25.7%는

800÷3,110×100으로 계산

https://www.travelshop.com.mx/paquetes/corea-esencial/
https://www.travelshop.com.mx/paquetes/corea-esencial/


[참고3] 지역관광 B2B 정책의 실행구조

1. 공급자 육성부터 구매자 상담까지의 연결

□ 판매 가능한 체험을 먼저 만들고 디지털 상담으로 연결하는 구조

단계 멕시코 사례의 실행내용 해결하려는 문제

선정·진단 관광부 초청·기업 자기진단
운영·경영·판매 역량 점검

홍보 가능한 명소와 실제
거래 가능한 기업의 차이

판매 준비 체험 설계·원가산정 교육
기업소개·판매 발표자료 정비

가격·포함내역을 제시하지
못하는 공급자의 한계

디지털 연결 B2B 기업프로필·등록 구분
15분 단위 사전상담 안내

상품정보 단절과 구매자
요구에 맞지 않는 면담

거래 후속 행사 이후 플랫폼 운영 계획
판매·후속상담 연결 지향

일회성 행사 이후 연락·
견적·판매의 중단

* 원문 Pueblos Mágicos 행사 등록·상담 안내, Market Ready Tourism 운영공고,
2026.10.27 조회 / 일부 후속운영은 계획

○ 9월 발표된 행사 계획에서 10월에는 등록 구분과 상담 운영방식까지
확인, 단순 행사 개최보다 공급자의 판매 준비도를 높이는 실행수단에
주목할 필요

○ 한국 지역체험 공급자도 소개영상 외에 원가·거래가·운영조건·예약 담
당자를 준비해야 멕시코 여행사의 상품 기획에 반영 가능

○ 상담 전 바이어의 판매도시·한국 취급·고객층을 공급자에게 전달하고,
상담 후 가격·언어·최소인원 등 미해결 항목의 회신 책임자를 확정하
는 운영 필요

- 상담 안내와 플랫폼 운영을 거래 실적의 증거로 해석하지 않고 실제 견적·계약·
출발은 후속 검증 필요

https://marketreadytourism.org/convocatoria-pueblos-magicos-2026/
https://marketreadytourism.org/convocatoria-pueblos-magicos-2026/


[참고3] 지역 판매망과 공급자 검증의 결합

2. 도시별 판촉과 기판매 상품을 결합하는 방식

□ 출발도시·항공접근성·구매주체를 묶는 지역 판촉
○ 유카탄은 메리다와 항공으로 연결되는 4개 도시의 여행사·도매사

·MICE 전문가 총 380명을 대상으로 기업 대표자 17명이 직접 상품을
설명하는 순회 실시

○ 공공기관의 목적지 설명과 민간의 서비스 제안을 함께 제공하는 구조
로, 지사도 바이어별 요청을 국내 공급자와 현장에서 구체화하는 상담
설계 필요

* 원문 유카탄 관광청, 4대 국내 전략시장 관광 판촉, 2026.10.10 발표, 380명은 도시 합계·17
명은 대표자 수

□ 혁신상품도 실제 판매경험과 예약 접점을 확인
○ 2027 공모는 RNT 또는 면제 확인서, 해당 상품 최소 2년 판매경험, 웹

사이트·SNS 구매·예약 연락처를 요구하며 문화·미식·웰니스·MICE 등
 11개 분야를 포괄

○ 신청 마감 2027.1.15 17시, 결과 2.15·시상 3.11 예정으로 신규 아이디
어보다 운영·판매 경험을 갖춘 상품의 발굴과 홍보에 중점

* 원문 SECTUR 2027 혁신상품 공모 2026.10.15 및 CONCANACO SERVYTUR 2026.10.24
안내

□ 한국 적용 시 기판매형과 신규 개발형을 구분
○ 기판매형은 기존 운영·가격·예약처를 활용해 바로 현지 견적 협의, 신

규형은 시범 운영과 스페인어 응대·수배 검증을 먼저 실시하는 지원 구
분 필요

○ 지사는 현지 장거리 판매경험·기업고객·한국 수배망을 기준으로 상담
대상을 고르고, 공급자별 미해결 조건·회신기한·판매 개시 여부를 관리

https://sefotur.yucatan.gob.mx/boletines/734
https://sefotur.yucatan.gob.mx/boletines/734


[참고4] 멕시코 방한객의 연령·성별 수요구조

1. 연령별 성장의 확장과 고객군 재설정

□ 2030 중심의 핵심 수요를 유지하되 60세 이상 증가도 반영한 고객군별
상품 설계 필요

○ 2026년 1~8월 멕시코 국적 방한객은 63,884명으로 17.8% 증가, 승무
원을 제외하면 59,150명으로 21.6% 증가

연령 2025년
1~8월

2026년
1~8월 증감률 2026년

비중
0~19세 5,463명 7,199명 +31.8% 12.2%
20대 10,939명 12,386명 +13.2% 20.9%
30대 12,242명 14,158명 +15.7% 23.9%
40대 7,746명 9,355명 +20.8% 15.8%
50대 6,343명 7,472명 +17.8% 12.6%
60세 이상 5,906명 8,580명 +45.3% 14.5%

* 원문 한국관광공사, 2026년 8월 한국관광통계, 2026.9.28 발표
통계월보_202608.xlsx, 연령별 입국(1~8월)·성별 입국(1~8월), 멕시코 34행
분모는 승무원 제외 59,150명, 연령군 합산·비중은 자체 계산, 반올림 차이 포함

- 가. 판매대상별 소구점의 분화
○ 20~39세는 승무원 제외인원의 44.9%로 핵심 고객층 유지, 한류 체험

의 구매가치와 일정 선택권을 구체화할 필요
○ 60세 이상 비중은 12.1%에서 14.5%로 확대, 이동 강도·자유시간·안내

 편의 등을 검증할 별도 상담자료 마련 필요
○ 연령 증가를 웰니스 선호나 프리미엄 구매력의 증거로 단정하지 않고,

동행자·여행목적·예산을 확인해 고객군 세분화 추진

https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?cbIdx=1127&bcIdx=311301
https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?cbIdx=1127&bcIdx=311301
https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?cbIdx=1127&bcIdx=311301


[참고4] 고객층 확대와 연간 실적의 조건

2. 성별·목적별 수요와 실제 구매조건의 연결

2026년
1~8월 인원 전년 대비 비승무원

중 비중
남성 25,737명 +19.1% 43.5%
여성 33,413명 +23.6% 56.5%

○ 남녀 합계 59,150명에 승무원 4,734명을 더한 총계가 63,884명, 성별
비중은 승무원 제외 기준으로 산출

○ 관광목적 입국은 57,422명으로 21.6% 증가, 유학연수는 1,209명으로
 21.4% 증가

* 원문 한국관광공사, 통계월보_202608.xlsx
성별 입국(1~8월)·목적별 입국(1~8월), 멕시코 34행
관광목적은 체류자격에 따른 분류로 실제 여행동기 조사와 구분

- 가. 고객 특성을 견적·운영조건으로 구체화
○ 한류 관심층에는 확정 가능한 체험·동반자 선택일정을 제시하고, 중장

년층에는 도시간 이동·휴식·스페인어 안내 수준을 사전 설명
○ 웰니스는 일반 휴식·체험과 의료서비스를 구분해 제안하고, 학습·단체

수요는 실제 의사결정자와 일정·예산을 별도 확인

3. 연간 10만명 도달에 필요한 조건
○ 2025년 연간 공표 실적은 85,503명으로 47.7% 증가, 과거 전망치와

구분
○ 2026년 10만명 도달에는 9~12월 36,116명 필요, 전년 동기간 31,294

명보다 15.4% 증가가 필요한 산술 조건
* 원문 한국관광공사, 통계월보_202512.xlsx 성별 입국(1~12월) 34행 및 2026년 8월 월보

10만명 도달 조건은 승무원 포함 기준 자체 계산으로 공식 전망·확정 목표와 구분

https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?cbIdx=1127&bcIdx=311301
https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?cbIdx=1127&bcIdx=311301
https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?cbIdx=1127&bcIdx=311301
https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?cbIdx=1127&bcIdx=311301
https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?cbIdx=1127&bcIdx=311301


주요 원문자료
1. DataTur 국제여행자 계정
2026년 8월 요약표 2쪽·월별 원자료, 2026.10.27 조회
8월 요약표 · 원자료 안내·다운로드
2. INEGI 해외여행 조사 EVI
공보 625/26, 2026.10.14 발표·8월 잠정치, 표 3·4
EVI 공식 원문
3. 한국관광공사 2026년 8월 한국관광통계
2026.9.28 공표, 성별·연령별·목적별 입국 및 전체국가통계
공표 게시글·첨부파일
4. 한국관광공사 2025년 12월 한국관광통계
2026.1.30 공표, 성별 입국 1~12월 멕시코
공식 통계월보 파일
5. 일본정부관광국 JNTO 방일외객 통계
2026.10.21 발표·9월 추계, 수치 3쪽·시장해설 7쪽
9월 추계 원문
6. JNTO 멕시코시장 마케팅전략
2026년 4월판, 타깃별 전술 2~3쪽
시장전략 원문
7. SECTUR 망자의 날 관광 전망
공보 209/2026, 2026.10.16 발표, 국내외 호텔 도착·점유율 전망
문화·지역축제 마케팅 원문
8. SECTUR 의료관광 공동대응
공보 201/2026, 2026.10.7 발표, 실무그룹·인증 업데이트
정책 발표 원문
9. SECTUR·NAFIN·Bancomext 관광기업 협력
공동공보 42/2026, 2026.10.13 발표, 교육·기술지원·상담
공동 발표 원문
10. SECTUR 중국인 방문객 서비스 현지화
공보 203/2026, 2026.10.9 발표, Sello Cerca de China
시장별 서비스 정책 원문
11. 2027 혁신관광상품 공모
SECTUR 2026.10.15·CONCANACO SERVYTUR 10.24 발표
관광부 공모 · 참가조건·일정 상세

https://datatur.sectur.gob.mx/Documentoscompartidos/cuentaviajeros/NF_INEGI_2026_08.pdf
https://datatur.sectur.gob.mx/SitePages/cuentaviajeros.aspx
https://www.inegi.org.mx/contenidos/saladeprensa/boletines/2026/ViajInternales/evi2026_10.pdf
https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?cbIdx=1127&bcIdx=311301
https://datalab.visitkorea.or.kr/common/board/Download.do?bcIdx=310195&cbIdx=1127&streFileNm=610e10d3-5150-4c59-9982-dc6c9b7032e5.xlsx
https://www.jnto.go.jp/news/_files/20261021_1615.pdf
https://www.jnto.go.jp/projects/overseas-promotion/marketing-strategy/all_mexico_202604.pdf
https://www.gob.mx/sectur/articulos/mexico-celebra-sus-tradiciones-e-invita-a-descubrir-sus-destinos-en-dia-de-muertos?idiom=es
https://www.gob.mx/sectur/articulos/sectur-impulsa-acciones-coordinadas-para-fortalecer-el-turismo-medico-en-mexico
https://www.gob.mx/sectur/articulos/fortalecen-sectur-nafin-y-bancomext-colaboracion-para-impulsar-el-crecimiento-del-sector-turistico
https://www.gob.mx/sectur/articulos/sectur-fortalece-la-atencion-al-turismo-chino-con-la-actualizacion-del-sello-cerca-de-china
https://www.gob.mx/sectur/documentos/convocatoria-reconocimiento-a-la-innovacion-del-producto-turistico-mexicano-2027?idiom=es
https://www.concanaco.org/blog/comunicados-de-prensa-4/concanaco-servytur-invita-a-prestadores-turisticos-a-postularse-al-reconocimiento-a-la-innovacion-2027-de-sectur-2496


주요 원문자료 계속
12. Pueblos Mágicos 행사 B2B 등록·상담
2026.10.27 열람, 공급자·구매자·15분 상담 안내
등록 안내 · 상담 운영 안내
13. Market Ready Tourism 공급자 육성 공고
2026년 9~10월 준비과정·11월 바이어 상담 계획
프로그램 운영 공고
14. 유카탄 관광청 4대 도시 B2B 순회
2026.10.10 발표, 업계 380명·기업 대표자 17명
지역 판촉 원문
15. SECTUR Maya Ka’an 지역공동체 관광
공보 211/2026, 2026.10.20 발표, 2027 추천목적지 사례
공동체 관광 모델 원문
16. SECTUR 칸쿤 관광거래·겨울 항공
공보 215/2026·216/2026, 2026.10.22~23 발표
Cancún Travel Mart · 겨울 항공연결 계획
17. INEGI 소비자물가 INPC
공보 633/26, 2026.10.22 발표·10월 상반월, 표 2
품목별 가격 원문
18. Aeroméxico 2026년 3분기 공시
2026.10.19 발표, 미감사 실적·4분기 전망
SEC 공시 원문
19. Aeroméxico 미 DOT 운항제한 철회 발표
2026.10.19 발표, 미·멕 공급 검토의 제약 완화
회사 발표 원문 · 한국행 공식 판매페이지
20. Mega Travel 공식 한국·연계상품
2026.10.27 조회, 일정·숙박·포함내역·가격조건
Mega Corea MT-30225 · Mega Japón y Corea MT-30202 · En el Corazón de Asia 
MT-30222
21. Juliá Tours 공식 한일·서울 상품
2026.10.27 조회, 항공 별도·도시별 숙박·언어지원
Latidos de Japón y Corea 2026 · Seúl Esencial 2027
22. Travel Shop Corea Esencial 2910-C2026
2026.10.27 조회, 전국형 숙박·언어별 지상비·운영조건
상품·숙박·가격 원문

https://www.pueblosmagicosnacional.mx/registro
https://www.pueblosmagicosnacional.mx/agenda-de-negocios
https://marketreadytourism.org/convocatoria-pueblos-magicos-2026/
https://sefotur.yucatan.gob.mx/boletines/734
https://www.gob.mx/sectur/articulos/national-geographic-incluye-a-maya-ka-an-entre-los-mejores-destinos-de-2027-y-destaca-su-modelo-de-turismo-comunitario
https://www.gob.mx/sectur/articulos/josefina-rodriguez-inaugura-la-edicion-38-del-cancun-travel-mart?idiom=es
https://www.gob.mx/sectur/es/articulos/cancun-amplia-su-conectividad-aerea-para-la-temporada-invernal-2026-2027
https://www.inegi.org.mx/contenidos/saladeprensa/boletines/2026/inpc/inpc_1q2026_10.pdf
https://www.sec.gov/Archives/edgar/data/1561861/000156186126000081/aeromxicoreportsunauditedt.htm
https://www.sec.gov/Archives/edgar/data/1561861/000156186126000079/a2026-10x16dotorderrevocat.htm
https://www.aeromexico.com/es_mx/vuelos-a-seoul
https://www.megatravel.com.mx/viaje/mega-corea-30225.html
https://www.megatravel.com.mx/viaje/mega-japon-y-corea-30202.html
https://www.megatravel.com.mx/viaje/en-el-corazon-de-asia-corea-japon-y-china-30222.html
https://www.megatravel.com.mx/viaje/en-el-corazon-de-asia-corea-japon-y-china-30222.html
https://www.juliatours.com.mx/tour/latidos-de-japon-y-corea-2026/
https://www.juliatours.com.mx/tour/seul-esencial-2027/
https://www.travelshop.com.mx/paquetes/corea-esencial/


