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(심화보고) 대만 일본 관광시장 현황과 시사점 (심화보고) 대만 일본 관광시장 현황과 시사점 

’26. 6. 29. (월요일) / 타이베이지사

(조사배경/목적)

대만은 2014년 아웃바운드 관광객 수 1천만 최초 달성후 2015년부터 지난해

까지 지난 10년간 약 44.1% 성장. 일본은 지난 10년간 77.2% 성장하면서 단 

한번도 1위자리를 내어주지 않고 있으며, 팬데믹과 양안간 정치적 이슈로 인

해 중국 방문 인원은 줄었고 그만큼 일본 방문객은 증가함. 팬데믹 직후 

2024년 일본을 찾은 대만관광객은 전체 해외여행의 40.1%를 차지하며, 처음

으로 600만명(6,006,116명)을 돌파하였으며, 지난해인 2025년에도 673만명(전

체 아웃바운드의 35.5%)이 방문, 약 12.1% 성장률을 기록하였고 ’26년 상반기

도 동 추세 유지 중 

TSMC라는 세계 최고의 반도체 회사를 보유한 대만은 AI 반도체 슈퍼사이클의 

최대 수혜국으로 2025년 아시아 주요국 최고의 경제성장률 8.68%를 기록한 

뒤 올해 1분기 성장률은 그를 훨씬 뛰어넘는 14.44%(잠정치)을 기록함. 정부, 

기업 뿐 아니라 일반 가계 수입과 소비가 증가하면서 여행에 대한 지출도 크

게 증가하는 추세이며, 동시에 국내여행 침체가 계속되면서 대만인들의 해외

여행 수요를 당분간 지속 자극할 것으로 전망 

이번 조사는 대만의 제 1의 아웃바운드 목적지 일본시장 현황과 트렌드를 이

해하고 시사점을 도출하여, 2위 순수여행* 목적지인 한국의 대만시장 내 비중 

증대를 위한 벤치마킹 방안 또는 인사이트 확보를 위함임 
* 공식 순위 : 1위 일본, 2위 중국, 3위 한국, 중국의 경우 비즈니스/친지방문 등 목적 많음 

(조사내용)

1. 대만‧일본 관광통계

2. 대만인 일본여행 특징

3. 대만 일본여행 상품(단체/개별) 개요 및 특징  

4. 일본의 대만시장 마케팅 트렌드(정부기관 중심) 

5. 대만 일본관광시장 주요특징과 시사점(한국 벤치마킹 방안)
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11  대만‧일본 관광통계 

□ 대만인 아웃바운드 통계 

ㅇ 일본은 대만 아웃바운드 목적지 부동의 1위 국가이며, 아웃바

운드 관광객 10명 중 3~4명은 일본을 방문하고 있음

ㅇ 순위로 보면 2025년 기준 일본, 중국, 한국, 홍콩의 순이나, 1위

인 일본(673만)과 2위 중국*(324만)의 격차는 2배, 3위 한국(184

만)의 격차는 약 3.7배로 매우 큼

    * 중국 단체관광 원칙적 금지, 현재 인원은 비즈니스나 친지방문 목적과 FIT 여행 다수

ㅇ 팬데믹을 지나 현재의 反中 親日 라이칭더 정권이 들어서면서

(’24. 4월) 양안관계는 악화됐고, 대만의 중국 방문인원은 감소

(비중 23.6%→17.1%, 6.5%￬)하고, 일본 방문인원은 유사한 비율

로 증가(비중 28.7%→35.5%, 6.8%￪)함
<대만인 아웃바운드 통계(주요국)>

구분 글 로 벌 일 본 중 국 한 국 홍 콩 마카오 베 트 남 태 국

2025

인원(명) 18,944,436 6,730,817 3,237,511 1,835,061 1,626,176 567,529 1,214,362 1,026,976

비중(%) 　 35.5 17.1 9.7 8.6 3.0 6.4 5.4

증가율(%) 12.4 12.1 16.9 28.4 35.1 16.4 -3.9 -8.4

2024

인원(명) 16,849,683 6,006,116 2,770,284 1,429,398 1,203,821 487,441 1,263,352 1,121,756

비중(%) 　 35.6 16.4 8.5 7.1 2.9 7.5 6.7

증가율(%)* -1.5 22.3 -31.5 18.2 -28.2 -18.3 48.1 35.1

2019
인원(명) 17,101,335 4,911,681 4,043,686 1,209,062 1,676,374 596,721 853,257 830,166

비중(%) 28.7 23.6 7.1 9.8 3.5 5.0 4.9

(대만관광서) / *증가율: 2019년 대비

□ 대만인 일본 인바운드 통계 

ㅇ 국제관광이 본격적으로 정상화된 ’24년, 일본 전체(글로벌) 인

바운드 관광객 수는 팬데믹 이전 ‘19년 대비 47.1% 급등하였으며,

‘25년에도 15.8% 성장, 약 4천3백만이 방일하면서 일본에선 ’오버

투어리즘‘이 사회 이슈화가 될 정도로 인바운드 시장이 활성화
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ㅇ 방일 대만관광객 역시 ’24년 43.8%, ’25년 11.9%의 큰 폭 증가

율을 보였으나, 글로벌 관광객 증가율 대비 다소 낮은 상황

     (JNTO)

ㅇ 한편, 2025년 기준 대만은 일본 인바운드의 3위 시장으로, 1위

한국과 2위 중국의 뒤를 잇고 있으며, 지난해 말부터 중일 관

계 악화로 올해의 순위는 변화가 있을 것으로 예상

구분 (명) 한국 중국 대만

2019 5,584,597 9,594,394 4,890,602
2023 6,958,494  2,425,157 4,202,434
2024 8,817,765 6,981,342 6,044,316
2025 9,459,711 9,096,455 6,763,424

(JNTO)
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22  대만인 일본여행 특징 

JNTO 일본 관광 통계자료 분석

□ 대만인 일본 여행횟수 

ㅇ 일본을 방문한 대만인의 약 88%가 재방문객이며, 이 중 6회

이상 방문객은 약 43%으로 상당히 많고, 20회 이상 방문객도

약 10%, 대만인은 일본여행 빈도가 높고 재방문이 많음을 알 수 있음

ㅇ 이는, 최초 방문이 35%, 1~3회 방문이 약 61%에 달하는 글로

벌 관광객의 추이와 상이함

글로벌 대만

20회 이상 5.8% 9.9%
10-19회 9.2% 16.5%
6-9회 9.6% 16.7%
5회 7.0% 11.4%
4회 7.5% 8.4%
3회 11.6% 13.4%
2회 14.2% 11.6%
1회 35.1% 12.1%

(JNTO)

□ 대만인 일본 여행 형태 

ㅇ 대만인은 일본 방문시 개별여행을 선호하며(FIT 77.5% 및 현지

투어(도착후 투어 참여) 4.6%, 약 82%), 약 18%만이 단체로 여행

ㅇ 다만, 대만 단체관광객(18%)은 글로벌 단체관광객(10%)보다 많은 편

글로벌 대만

FIT 87.2% 77.5%

단체 9.6% 17.8%

현지
투어상품 3.2% 4.6%

(JNTO)
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□ 대만인 일본 여행 예약 채널(방법)

ㅇ 대만인은 일본 여행 예약을 위해 온라인 플랫폼/사이트를 이용

하며(85%), 오프라인 매장이나 유무선 전화를 이용하는 여행자

는 약 15%로 이들은 대부분 고령층일 것으로 추정

글로벌 대만

온라인 
플랫폼/사이트 83.5% 85.1%

오프라인 여행사 14.4% 13.2%

유무선 전화 2.1% 1.6%

(JNTO)

□ 대만인 일본 여행 체류기간

ㅇ 대만인의 일반적인 일본여행 기간은 4~6일이며(62%), 2주 이상

체류하는 관광객은 매우 적음(3%)

ㅇ 이는, 2주 이상 체류가 절반정도인(49%) 글로벌 관광객의 여행

성향과는 큰 차이를 보임

글로벌 대만

91일~1년 1.0% 0.5%

28~90일 2.2% 0.7%

21~27일 2.3% 0.3%

14~20일 9.6% 1.4%

7~13일 33.7% 31.0%

4~6일 43.2% 62.2%

3일 이내 7.9% 3.9%

(JNTO)

□ 대만인 일본 여행 동반자 유형

ㅇ 대만인은 주로 가족과 함께 일본을 여행하며, 친구, 배우자(연

인), 혼자의 순으로 선호
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ㅇ 글로벌 관광객 역시 가족 동반이 많으나(31%) 그 비중이 대만(45%)보

다 적으며, 글로벌 관광객은 대만과 달리 ‘나혼자 여행’비중이 높은 편

글로벌 대만

가족 31.4% 44.7%

친구 21.1% 18.7%

혼자 23.1% 16.1%

배우자/연인 18.9% 15.5%

직장동료 4.4% 3.7%

기타 1.1% 1.3%

(JNTO)

□ 대만인 일본 여행시 선호 활동

ㅇ 대만인이 일본여행시 선호하는 활동은 음식체험과, 쇼핑으로

글로벌 관광객과 유사함

ㅇ 다만, 글로벌 관광객보다 자연경관 감상과 온천 체험을 좋아하

며, 글로벌관광객보다 문화/역사관광 콘텐츠와 음주/주류 체험

에는 관심이 적은 것으로 나타남

항목 글로벌 대만
일본 음식 체험 98.2% 97.4%

쇼핑 88.1% 89.5%
자연경관 감상 68.0% 73.6%

온천 27.0% 31.7%
번화가 방문 81.8% 80.4%
일본식 숙박 23.9% 28.7%

계절여행 16.9% 21.1%
일본 일상생활 체험 28.2% 24.4%

테마파크 체험 23.3% 20.1%
일본 문화/역사 관광지 방문 32.7% 24.9%

일본 술 체험 48.6% 35.7%
스키/스노우보딩 체험 2.9% 4.8%
미술관, 박물관 감상 36.0% 35.4%

자연/산악/농장/농어촌 체험 8.7% 8.2%
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(JNTO) 

ㅇ 대만인들의 실제 일본여행시 활동과 미래여행 선호활동을 비

교하면, 각 항목에 대한 만족도나 선호도를 가늠해 볼 수 있는

데, 이번 여행에서 많은 비중을 차지한 음식, 쇼핑, 자연경관

감상, 번화가 방문 등은 차기 여행계획에서 선호도가 낮은 경

향이 있고, 온천, 스키/보드, 스포츠관람, 일본식 숙박 등 체험

항목은 차기 여행시 선호도가 높아, 대만인들은 일반 관광 방

문 보다는 체험형 심도있는 여행 콘텐츠에 더욱 반응하는 것

으로 나타남

일본 대중문화 체험 19.6% 17.9%
영화/애니메이션 배경지 방문 8.3% 5.0%

음악 공연/콘서트 감상 4.2% 3.2%
스포츠경기 관람 2.2% 1.1%
기타 스포츠 체험 1.9% 0.6%

의료관광 0.8% 0.4%
기타 0.1% 0.0%
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항목 미래여행 선호활동 이번여행 활동
일본 음식 체험 66.9% 97.4%

쇼핑 59.3% 89.5%
자연경관 감상 54.0% 73.6%

온천 48.5% 31.7%
번화가 방문 41.1% 80.4%
일본식 숙박 32.4% 28.7%

계절여행 30.6% 21.1%
일본 일상생활 체험 28.1% 24.4%

테마파크 체험 26.1% 20.1%
일본 문화/역사 관광지 방문 25.5% 24.9%

일본 술 체험 23.2% 35.7%
스키/스노우보딩 체험 22.9% 4.8%
미술관, 박물관 감상 20.8% 35.4%

자연/산악/농장/농어촌 체험 17.1% 8.2%
일본 대중문화 체험 17.0% 17.9%

영화/애니메이션 배경지 방문 9.8% 5.0%
음악 공연/콘서트 감상 8.2% 3.2%

스포츠경기 관람 7.1% 1.1%
기타 스포츠 체험 1.5% 0.6%

의료관광 0.9% 0.4%
기타 0.7% 0.0%

(JNTO) 
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□ 대만인 일본 여행 콘텐츠/정보 습득 채널

ㅇ 대만인들은 글로벌관광객과 마찬가지로 Youtube 등 영상콘텐

츠플랫폼 또는 Facebook과 Instagram 등의 SNS에서 주로 여행

콘텐츠나 여행정보를 습득함

ㅇ 전통적으로 선호했던 블로그나 관광청(JNTO) 웹사이트, 여행

사 사이트를 통한 정보습득은 크게 감소

ㅇ 글로벌관광객과 차이를 보이는 것은 대만인들은 영상 콘텐츠

플랫폼과 여행사, JNTO 및 DMO 등 전문기관의 웹사이트 이

용이 좀 더 많다는 점이 특징

항목 글로벌 대만

영상 콘텐츠  플랫폼(Youtube 등) 39.6% 45.5%
SNS (Facebook, X(Twitter),  WeChat 등) 43.3% 42.7%

블로그 23.9% 29.0%
JNTO 웹사이트 12.2% 17.1%
여행사 웹사이트 11.8% 16.1%

숙박시설 웹사이트 11.1% 11.2%
숙박예약 플랫폼 10.5% 9.4%

지역 관광 홍보기관 웹사이트 4.9% 8.4%
항공사 웹사이트 8.8% 8.0%

여행후기 플랫폼(TripAdvisor, etc.) 11.0% 7.8%
기타 인터넷 사이트(검색 제외) 8.7% 2.0%

(JNTO) 
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□ 대만인 일본여행시 이용 숙박 형태

ㅇ 대만인과 글로벌 관광객 모두 일반호텔 숙박을 선호하며, 대만

인들은 전통숙박시설 이용이 글로벌 관광객보다 조금 많은 편

글로벌 대만
일반 호텔 85.2% 88.5%

일본 전통숙박 13.0% 16.6%
민박(Airbnb 등) 10.0% 7.0%
친지/친구 집 5.7% 3.0%

유스호스텔/게스트하우스 2.4% 0.9%
소유 별장/콘도 0.4% 0.6%

학교/회사 기숙사 1.1% 0.5%
기타 1.5% 0.5%

캡슐호텔 1.1% 0.5%
체류없음 0.4% 0.4%

(JNTO) 

□ 대만인 일본 여행 지역

ㅇ 대만인과 글로벌 관광객 모두 일본여행시 도쿄를 방문하는 경

우가 가장 많았으나, 글로벌 관광객은 51%가 도쿄를 찾는 반

면 대만인은 31%만이 도쿄를 방문함

ㅇ 최초 방문이 많은 글로벌 관광객은 도쿄, 오사카 등 대도시를

찾는 경우가 많고, 재방문객이 많은 대만의 경우 2~3선도시 방

문이 많은 것으로 분석됨
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ㅇ 대만인들이 지바현(2위)을 많이 찾는 이유는 디즈니랜드, 디즈

니씨 등이 위치하기 때문인데, 이로부터 대만관광객은 아이 동

반 가족여행이 많다는 것을 알 수 있음

ㅇ 글로벌 관광객과 다르게 오키나와(5위) 방문이 많은 것은 가까

운 거리와 충분한 항공편, 그리고 오키나와의 풍부한 가족여행

콘텐츠 때문인 것으로 보임

ㅇ 그밖에 대만인 일본여행 Top10에 포함된 지역으로는 지브리파

크, 레고랜드 등 가족관광 콘텐츠가 유명한 아이치현과 대만발

크루즈가 입항하는 요코하마항이 있는 가나가와현, 그리고 후

지산이 유명한 야마나시가 있음

ㅇ 그래프를 보면, 글로벌 관광객이 도쿄, 오사카, 지바현(디즈니

랜드), 교토 등 대도시나 관광지에 집중돼 있는 것에 비해, 대

만관광객은 그밖에도 2~3선 도시까지 상대적으로 많은 비중이

방문하고 있는 것으로 분석됨

글로벌 　대만

1위 도쿄 50.8% 1위 도쿄 31.0%
2위 오사카 41.3% 2위 지바 26.9%
3위 지바 35.1% 3위 오사카 23.7%
4위 교토 29.7% 4위 교토 15.4%
5위 후쿠오카 11.0% 5위 오키나와 14.5%
6위 하나가와 9.3% 6위 홋카이도 10.0%
7위 나라 9.0% 7위 후쿠오카 9.7%
8위 야마나시 8.1% 8위 아이치 7.8%
9위 홋카이도 7.3% 9위 가나가와 5.7%
10위 아이치 6.9% 10위 야마나시 4.9%
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(JNTO) 

ㅇ ’25. 12월 기준 대만-일본 간 운항 노선은 총 27개로, 대만의 5

개 공항과 일본의 27개 공항을 연결돼 있으며, 월간 총 89만석

의 항공좌석을 공급하고 있음

ㅇ 일본의 경우 대도시 외, 도야마, 고마쓰, 오나고, 코지, 아키다

등 중소도시까지 항공이 연결돼 있어, 특히 지역 방문 단체상

품 개발에 매우 유리하며, 그야말로 대만인들은 일본을 자국여

행처럼 즐길 수 있는 조건이 갖춰져 있는 상황

대만 지역(공항위치) 　일본 지역(공항위치)

타이베이
오사카 735(편/월) 도야마 4
센다이 88 아사히카와 11

삿포로 292 가고시마 14

가오슝
나고야 247 오이타 9

도쿄 나리타 893 기타큐슈 1
고베 62 사가 13

타이중
오키나와 529 오카야마 53
고마쓰 40 코지 9

미야자키 9 마쓰야마 13

화롄
요나고 9 다카마쓰 53

아오모리 14 하나마키 9
시즈오카 1 아키다 9

송산 하코다테 44 니가타 9
구마모토 88 합계  3258편(월)

 (대만민항국) 
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□ 대만인 일본여행시 지출 내역

ㅇ 대만인의 일본여행 중 가장 많은 비중을 차지하는 것은 단체

또는 개별여행 상품 구매비용이며, 전반적으로 글로벌 관광객

보다는 각 항목 지출규모가 적은 편임

항목 글로벌 대만

단체상품 ¥223,101 182,991 
개별상품 ¥270,414 ¥147,477 
항공권 ¥92,432 ¥76,424 
숙박 ¥89,523 ¥61,457 

식음료 ¥48,158 ¥37,247 
교통 ¥22,612 ¥16,894 

관광서비스(활동) ¥16,694 ¥12,158 
쇼핑 ¥62,094 ¥60,457 
기타 ¥57,041 ¥58,040 

(JNTO) 

□ 대만인 일본여행시 지출 항목

ㅇ 대만인은 일본에서 의류, 약, 과자, 화장품/향수, 신발/가방/가

죽제품, 영양제 쇼핑을 선호함

ㅇ 글로벌 관광객 대비 의류, 화장품, 신발, 가방 등의 패션제품과

약, 영양제 등 건강제품, 식음료/담배, 농산품 등 생활용품 전반에

대한 소비가 많은 편이며 전통적으로 인기가 많았던 전자제품

이나 해외여행시 많이 구매하는 공예품 항목 지출은 많지 않음
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ㅇ 이는, 일본이 지리 문화 사회적으로 가깝고, 재방문이 많은 여

행목적지라는 특징을 보여줌

항목 글로벌 대만
의류 28.1% 38.6%
약 16.1% 30.6%

과자 22.2% 29.0%
화장품, 향수 21.0% 24.3%

신발, 가방, 가죽제품 16.1% 21.2%
영양제 8.1% 20.4%

식음료, 담배 5.7% 9.0%
전자제품 3.2% 5.5%

알코올음료 5.9% 5.3%
기타 3.2% 2.1%

농산품 0.4% 1.5%
공예품 1.5% 1.2%

시계, 필름카메라 1.6% 0.9%
음악/비디오/게임 소프트웨어 1.1% 0.6%

쥬얼리 0.9% 0.3%
책, 잡지, 여행가이드북 0.6% 0.3%

  (JNTO)

□ 대만인 일본여행시 쇼핑 장소
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ㅇ 일본에서 대만인의 소비가 가장 많이 이루어 지는 곳은 편의

점, 약국, 백화점, 공항면세점, 수퍼마켓 순으로, 면세점을 제외

하면 거의 일본인의 일상생활상의 소비와 비슷한 양상이라 할

수 있음

ㅇ 한편, 글로벌 관광객 대비 대만인들은 대형쇼핑몰이나 할인매

장의 이용은 다소 적은 편임

항목 글로벌 대만
약국 59.2% 83.3%

백화점 59.4% 69.0%
공항 면세점 55.3% 68.4%

슈퍼마켓 50.4% 66.6%
관광기념품숍 36.2% 34.7%

패션 부띠크 숍 26.7% 23.5%
전자상가 15.1% 19.6%
100엔 숍 16.3% 17.4%

대형 쇼핑몰 20.8% 15.9%
할인매장 27.0% 13.6%

기타 쇼핑센터 14.3% 12.9%
아울렛 몰 11.1% 11.8%

기차역 상점 9.3% 10.4%
고속도로/도로 휴게소 4.3% 8.1%

호텔 및 숙박시설 5.1% 7.9%
기타 3.2% 2.0%

(JNTO)
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□ 대만인 일본 여행만족도

ㅇ 대만인 거의 대부분이 일본여행에 만족하고 있으며(매우만족

71%, 만족 28%, 조금만족 1% 등), 이는 글로벌 관광객도 큰 차

이가 없어, 일본 인바운드 관광자원에 대한 높은 경쟁력을 알

수 있음

ㅇ 특히, 2025년 일본여행 만족도는 대만과 글로벌 관광객 공히

약 20%p대로 크게 증가되었음

구분
글로벌 대만

2019 2025 2019 2025
매우 있음 56.4% 73.5% 54.6% 70.5%

있음 38.3% 23.9% 41.2% 27.9%
조금 있음 3.4% 1.8% 3.3% 1.3%

불확실 1.6% 0.6% 0.7% 0.3%
별루 없음 0.2% 0.1% 0.1% 0.0%

없음 0.1% 0.0% 0.0% 0.0%
전혀 없음 0.0% 0.0% 0.1% 0.0%

(JNTO)

□ 대만인 일본 재방문 의향

ㅇ 대만인 절대 다수의 일본 재방문 의향이 매우 높으며, 팬데믹

이전보다 그 의향이 매우 강화됨

ㅇ 대만인의 재방문 의향은 글로벌 관광객보다 높은 수준으로 일

본여행에 대한 만족도나 선호도가 강한 것으로 나타남
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ㅇ 또한, 대만과 글로벌 관광객 공히, 재방문 의향도는 2019년 대

비 2025년 높게 나타남

구분
글로벌 대만

2019 2025 2019 2025

매우 있음 63.3% 77.9% 72.4% 85.2%

있음 30.8% 19.2% 25.1% 13.6%

조금 있음 3.5% 2.0% 1.4% 0.5%

불확실 0.3% 0.1% 0.1% 0.1%

별루 없음 1.9% 0.7% 1.0% 0.5%

없음 0.1% 0.1% 0.1% 0.0%

전혀 없음 0.0% 0.1% 0.0% 0.1%

(JNTO)

□ 대만인 일본방문 성별/연령대 분포

ㅇ 일본 방문 대만인 중에는 여성이 약 56% 차지, 남성이 약 44%

로 여성층이 더 많으나 한국대비 그 격차는 크지 않음

ㅇ 연령대로 볼 때, 20대에서 60대까지 다양한 연령층으로 구성돼

있으며, 20대~40대 비중이 가장 많으며, 40대, 20대, 30대 순으

로 분포돼 있음
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(JNTO)

대만 매체 보도 내용 분석

순번 1
매체명 中國時報
일자 2026.6.10

기사제목
台人赴日旅遊「行灶腳」實證 單季人均消費19.5萬日圓、逾42％訪日6次以上
일본방문 대만인, 1인당 소비액 평균 19.5만엔, 42%가 6회 이상 방일

URL truemii.chinatimes.com/content/20260610001267-265002

□ 일본은 대만인에게 더 이상 해외여행지가 아니다 

ㅇ 대만 대표 일간지, 中國時報는 JNTO 관광통계 자료를 분석,

△대만인 첫 일본방문 비율은 12.1% 불과 △42% 이상이 일본

방문 6회 이상 △8.8%는 20회 이상 방문경험인 점을 언급하며,

대만인들에게 일본여행은 매우 일상적인 “생활의 연장선”이거

나 “심각한 중독” 수준이라 평가

ㅇ 한편, 대만인의 일본여행 형태는 여타 아웃바운드 목적지와 다

르게 FIT가 대다수(77.4%)로, 일본 방문은 ‘특별한 해외여행’이

아닌 ‘주말 연휴’때 가볍게 다녀오는 여행목적지로 변화했다고

분석

구분 남성 여성
70세 이상 1.7% 2.2%
65~69세 1.7% 2.5%
60~64세 2.1% 3.3%
55~59세 2.5% 3.9%
50~54세 2.9% 4.3%
45~49세 3.9% 5.2%
40~44세 4.8% 6.0%
35~39세 4.7% 5.7%
30~34세 5.2% 6.4%
25~29세 4.5% 5.9%
20~24세 2.5% 3.3%
15~19세 1.6% 1.7%
10~14세 2.0% 2.0%
5~9세 2.3% 2.2%
0~4세 1.4% 1.4%
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ㅇ 동반자가 가족 친척 동반(47.3%)이 많은 점을 들어, 가족여행

수요가 많은 대만인에게 일본이 최적의 목적지임을 분석하였

으며, 그 원인은 전 연령대가 즐길 수 있는 관광콘텐츠와 친숙

한 음식, 낮은 언어장벽과 교통의 편리성, 치안으로 평가함

        

□ 엔저, 항공좌석 공급확대, 친일 외교 등 플러스 환경 작용  

ㅇ (엔저) 팬데믹 직후부터 최근까지

의 대만인 일본 러시는 2022년부

터 이어진 엔화 약세가 가장 큰

원인으로, 대만 일반소비자 입장에

서 일본의 숙박, 쇼핑, 식사 비용

은 과거와 다르게 부담없는 수준

이며 여행콘텐츠 대비 ‘가성비 최

고’라 평가

ㅇ (항공) 대만의 주요 국제공항이 위치한 타이베이, 가오슝, 타이

중, 타이난 모두 일본행 국제노선을 운항중이고, 일본여행 수

요가 폭발하면서 대만 국적 항공사들은 경쟁적으로 신규 일본

도시 취항 및 주요도시 증편으로 충분한 항공좌석을 공급 중.

특히, 구마모토, 오이타, 아오모리, 사가, 이시가키섬 등 2~3선

도시 노선을 지속 확대하고 있으며, ’25년 12월 기준 27개 노

선, ’26년 4월말 기준 운항 항공노선은 총 30개로 한국의 6개와

큰 격차가 있음

    * 출처 : 대만교통부 민용항공국(https://www.caa.gov.tw/article.aspx?a=1752&lang=1) 

ㅇ (친일외교) ’25년 말 일본 다카이치 총리의 ‘대만 유사시 일본

개입’ 발언 관련 일본-중국 관계가 악화되고 일본-대만 관계가

친밀해 지면서 교류가 확대되고 있는 분위기. 특히, 중국정부의

‘일본여행 제한령’ 이후, 대만 정부는 ‘여행으로 일본 지원’ 기

조를 내세웠고 이는 공공분야와 민간의 교류를 촉진하고 있음

<’21~’26 대만달러 : 일본엔 환율>
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□ 고빈도‧단기 여행, 대도시→지방도시, 쇼핑→체험 중심으로 변화

ㅇ 과거 대만인의 일본여행 패턴은 연 1회, 5~7일 기간이었으나

최근 추세는 연 3~5회, 3~4일 기간 형태가 증가 추세

ㅇ 도쿄, 오사카, 교토 등 유명 관광지 중심의 여행은 지방도시,

온천, 농촌, 워케이션 목적지 등으로 확대되었으며, 특히 일본

지방공항을 연결하는 LCC 노선과 좌석공급이 많아지면서, 일

본은 ‘합리적인 가격의 항공권’으로 ‘새로운 (지역)관광 콘텐츠’

를 체험할 수 있는 여행목적지로 인식

ㅇ 또한, 쇼핑 중심의 여행일정은 최근들어 ‘지방 맛집’, ‘온천여

행’, ‘지역축제’, ‘야구관람’, ‘애니메이션 배경지 순례’ 등 다양

한 체험형 콘텐츠로 변화한 것도 큰 특징

순번 2

매체명 自由時報

일자 2026.5.13

기사제목
台灣人為何不玩國旅超愛去日本？日媒點出背後的原因太真實
일본 매체가 밝힌 대만인이 국내보다 일본여행을 선호하는 이유

URL ec.ltn.com.tw/article/breakingnews/5435325
특이사항 일본 <東洋經濟> 보도내용을 분석‧편집

□ 엔화가치 하락이 대만관광객 유치 1등 공신

ㅇ 대만 소비자들은 ‘가성비’를 중시, 과거 일본여행중 대표 소비

항목은 화장품이나 가전제품 쇼핑에 집중돼 있었으나, 최근의

소비는 ‘스키’, ‘온천’, 예술축제‘, ’로컬 투어 프로그램‘ 등 체험

여행 항목으로 전환되면서 전반적 소비지출이 확대되고 있음

□ 일본과의 LCC 확대가 편안/저렴/다양한 일본여행 기회 제공

ㅇ 대만인들은 “국내여행보다 도쿄나 오사카로 직항편 이용 여행이

더 편리하고 저렴하다”고 인식함. 5월 기준 대만과 연결돼 있는

일본공항은 총 27개(6월 기준 30개)이며, 대만의 경우 타오위안,

쑹산, 가오슝, 타이중, 타이난 등 대만 모든 국제공항에서 출발함
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ㅇ 특히, 대만인들은 일본 재방문이 많은데(80% 이상) LCC가 탄

력적으로 노선과 좌석을 운항하고 있어, 좀 더 쉽게 새로운

2~3선 도시를 방문할 수 있어 지방여행 만족도를 제고하고 있음

ㅇ 대만인들은 일본의 관광콘텐츠에 대한 만족도도 매우 높은데,

라멘, 스시, 와규, 야키니쿠로 대표되는 일본음식은 대만인들에

게 친숙하고 입맛에 잘 맞는 미식이며, 열대성 기후인 대만과

달리 일본의 사계절 기후는 독특한 경험을 제공하며, 일본의

자연풍경과 온천/다다미 등 호텔 문화는 어린시절 영상 콘텐츠

나 책에서 접한 ‘추억의 콘텐츠’로 인식

ㅇ 특히, 최근 대만인들은 국내여행에 대한 불만이 매우 많은데,

관광지의 차별화나 업그레이드가 부족하고, 야시장/식당 등의

위생환경이 좋지 못하며, 숙박요금과 관광지 입장료가 폭등하

여 전반적으로 그 만족도가 매우 낮은 편이어서 상대적으로

만족도가 높고 가성비가 좋은 일본여행에 ‘쏠림’현상이 나타나

고 있음

순번 3
매체명 中國時報
일자 2026.6.2

기사제목
2026年日本旅遊熱潮再進化 多元產品競逐市場！
2026년 일본여행 붐 더욱 거셀 듯, 다양한 상품들이 시장서 경쟁

URL truemii.chinatimes.com/content/20260602000001-26500

□ 미-이란 전쟁으로 인한 유가 불안이 되려 일본여행 수요 자극 

ㅇ 미-이란 전쟁으로 특히 장거리 항공 유류할증료가 큰 폭으로

인상되었고, 중동은 물론 유럽 관광시장에도 긴장감이 고조되

면서 대만시장 내에선 상대적으로 유류항증료 인상폭이 적고

안정적이며 단거리 노선인 일본으로 여행수요 집중 현상이 발

생

ㅇ 양국 항공사들은 대만 대도시와 일본 2~3선 도시 간 노선을

지속 확대하고 있을 뿐 아니라, 항공사는 대만의 여행사와 협
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력하여 연휴, 성수기 등의 상황에 따라 수시로 전세기를 운항

중이어서 매우 유연한 항공가격을 시장에 제공

ㅇ 일본 2~3선 도시의 경우 항공노선 뿐 아니라 크루즈 노선도

지속적으로 확장되고 있는데, 6월 기준 일본행 크루즈는 도쿄

(요코하마), 후쿠오카, 나가사키 등 유명도시 외에 나하, 이시가

키, 고치, 시미즈, 미야코섬, 시세보, 가고시마 등 일본의 구석

구석을 연결돼 있음

33  대만 일본여행 상품(단체/개별) 개요 및 특징 

□ 일본 단체여행상품

<라이온트래블*>

*라이온트래블(雄獅旅游; LION TRAVEL) 
1977년 설립, 대만 여행업계 빅4(라이온, 콜라, 피닉스, EZ Travel) 중 매출과 직원

수, 사업 규모면에서 가장 규모가 큰 여행사이며 브랜드 인지도와 상품 품질면에서

도 가장 높은 평가를 받고 있는 대만 대표 여행그룹사. 2025년 매출 NT$300억(한

화 약 1.3조원)

ㅇ 전면노출 대표상품의 지역과 테마가 다양(6.22기준)

- 여행사 추천하는 대표상품 중에는 도쿄, 오사카, 나고야 등 도시 단위 상품

뿐 아니라 홋카이도, 간사이, 규슈 등 지역단위의 지방상품 등 다양한 상품

군이 존재

- 상품가격대는 NT$29,888~38,900(한화 145만~190만원) 선으로 일반적인 5일

한국상품 가격 NT$20,000(한화 97만원)과 격차가 있음

- 놀이공원, 수족관, 동물원 등 어린 자녀 선호 일정 상품이 많은데, 여름방학

성수기 가족여행을 타깃으로 하는 상품임을 알 수 있음
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ㅇ 유명하지 않은 지역의 지역상품도 다수(6.22기준)

- 대만 내 일본 여행상품은 전 권역에 분포돼 있으며 지역도 주요도시나 관

광지 뿐 아니라 2~3선 도시와 섬지역 등 외국인 관광객에겐 잘 알려지지

않은 지역까지 상품화가 되어 있는 상황

- 그야말로, 대만인들은 일본을 국내여행하듯 여행하고 있으며, 이는 대만과

일본의 소도시까지 항공노선이 연계되어 있기 때문 가능

권역 지역
간토(關東) 도쿄, 가루이자와, 시즈오카, 닛코

간사이(關西) 오사카, 교토, 히로시마, 시코쿠
홋카이도(北海道) 삿포로, 하코다테, 오타루, 후라노

호쿠리쿠(北陸) 나고야, 다테야마 구로베 알펜루트, 시라카와고
규슈(九州) 기타큐슈, 후쿠오카, 미야자키, 가고시마

도호쿠(東北) 센다이, 야마가타, 아오모리, 아키타
오키나와(沖繩) 이시가키섬, 미야코섬, 요론섬
시코쿠(四國) 마쓰야마(에히메현), 오카야마, 히로시마

ㅇ 프로모션
- (기간) 5.22~6.30

- (내용) 여름 성수기 일본 상품 대상 ‘특별 할인

코드’ 한정수량 배포

- (제공혜택) NT$50,000 구매시 NT$800 할인코

드 발급 / NT$30,000 구매시 NT$500 할인코

드 발급

상품명 기간 가격 비고
(홋카이도) 하코다테, 후라노, 오타루 5일 NT$36,900 힐튼호텔 1박
(도쿄) 도쿄 명소 7곳  5일 NT$31,888 특급호텔 1박, 식사 불포함

(나고야) 레고랜드, 하이랜드, 
갓쇼즈쿠리마을 

5일 NT$29,900 1일 자유여행

(도쿄) 디즈니랜드, 후지산, 아울렛, 
과일따기체험

5일 NT$38,900 가오슝출발

(간사이) 육/해상 테마파크, 유니버설 
스튜디오, 교토수족관, 고베동물원 등 

5일 NT$29,900 가족여행 특집

(히로시마) 센과 치히로의 행방불명 
관광지

6일 NT$36,900

(규슈) 다카치호 협곡, 야나가와 강 
유람선, 이색 현지체험

5일 NT$33,900

엄선된 일본여행을 최저가로 NT$18,999~ 자회사 旅天下 상품 전용
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- (특징) 특별한 테마와 이슈 없이 7~8월 출발 일반 상품 대부분이 대상, 판

매자와 소비자 모두 실리를 챙길 수 있는 프로모션

<콜라투어*>

*콜라투어(可樂旅遊; Cola Tour) 
1978년 설립, 대만 여행업계 빅4(라이온, 콜라, 피닉스, EZ Travel) 중 한 곳. 연간 

단체여행객 50만명 이상으로 추산되며, 송객규모가 가장 큰 여행사로 평가받고 있

음. 패키지와 항공권 상품에 강점이 있으며, 중장년층/가족 단위 고객이 주 이용층

ㅇ 전면노출 대표상품 중 지방상품 다수(6.25기준)

- 라이온트래블과 마찬가지로 콜라투어 역시 일본 전 권역에 상품을 보유하

고 있으며, 상품가격은 NT$26,888~43,500(한화 130만~210만원)

상품명 기간 가격

(홋카이도) 아사히야마, 후라노, 
모이와산, 오타루 등 

5일 NT$35,888~

(도쿄) 스카이트리, 디즈니랜드, 
후지동물원 등 도쿄호텔 2박

5일 NT$38,800

(간사이) 교토, 오사카 등 5일 NT$24,888

(호쿠리쿠) 다테야마 구로베, 
각쇼즈쿠리, 겐로쿠엔, 마고메주쿠

5일 NT$32,500

(도호쿠) 자오, 마쓰시마, 
오우치주쿠, 긴잔 등

5일 NT$35,800

(규슈) 하우스텐보스, 
우미나카미치 등

5일 NT$41,800
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ㅇ 상품분류도 다양(6.25기준)

- 8개 권역으로 나누어 테마/지역/관광지별 다시 상품을 구성. 클럽메드 상

품이 있는 것이 특징이며, 스키, 온천, 전통문화, 미식무제한 등 지역의 특

색있는 콘텐츠로 다채롭게 상품을 구성한 것이 특징

권역 지역

홋카이도(北海道) (특별할인) 스키투어, 클럽메드

간토(關東) (여유로운 도쿄여행) 도쿄, 후지산, 가루이자와, 시즈오카, 닛코

간사이(關西) (교토산책/특가) 오사카, 교토, 나라, 고베, 난키

호쿠리쿠(北陸) (와규 무제한) 나고야, 다테야마 구로베, 고마쓰, 도야마, 스키그룹

도호쿠(東北) (과일따기) 야마가타, 하나마키, 센다이, 아오모리, 아키타, 스키장

규슈(九州) (여름휴가) 후쿠오카, 나가사키, 구마모토, 미야자키, 가고시마

시코쿠(四國) (해상절경) 다카마스, 오카야마, 마쓰야마, 산인, 산요(히로시마, 돗토리)

오키나와(沖繩) (슬로우트래블) 클럽메드, 이시가키섬, 미야코섬

ㅇ 기념일 연계 다양한 프로모션
- (기간) 7~8월

- (내용) 아버지의 날(88節, 8.8) 기념 부모님과

함께 특가상품으로 일본 가족여행

- (제공혜택) 남성 성향별 추천 콘텐츠 상품

을 선정(주로 가족여행에 적합), 10~20% 할

인가격 제공

(시코쿠) 야시마전망대, 
이쓰쿠시마신사, 리쓰린 공원 등

7일 NT$43,500

(오키나와) 오션엑스포공원, 치넨 
곶, 오션타워, 오쿠지마섬 등

4일 NT$26,888
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□ 일본 개별여행상품 

*Kkday 
2014년 설립한 대만 기반 FIT 전문 OTA. 현지투어, 입장권, 교통패스, 엑티비티/체

험상품 등에 강점, 앱 다운로드 600만 이상, 상품수 30만개 이상, 92개국 550개 도

시 상품을 1천만명 이상 회원에게 제공하는 아시아 대표 여행 플랫폼

ㅇ TOP10 도시 중 일본이 도쿄, 오사카, 시가현, 오키나와, 교토

5개로 가장 많음(6.25기준)

ㅇ TOP10 인기상품 역시 ‘유니버설 스튜디오 재팬 입장권’, ‘시부

야 천문대 입장권’, ‘도쿄 디즈니랜드 & 디즈니씨 입장권’, ‘오

키나와 FUN 패스’, ‘디럭스 간사이 인조이 패스’가 포함, 일본

상품이 가장 다수(6.25기준)

KKday 인기 TOP10 여행상품 

ㅇ 일본지역 인기 여행지로는 △오사카 △도쿄 △교토 △오키나

와 △치바(도쿄디즈니랜드) △홋카이도 △후쿠오카 △효고(고

베) △가나가와(요코하마)를 표출. FIT상품인 만큼 대도시 혹은

교통이 편리한 주변도시 또는 유명관광지 소재지로 편중

ㅇ 일본 여행상품 카테고리는 △반일/1일 여행 △관광지입장권 △

교통 △현지투어 △체험 △미식 △쇼핑할인권 △숙박 △짐 배

송 △기타여행서비스 △쇼핑 △SIM카드 로 구분돼 있음
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ㅇ 각 상품 카테고리별 상품갯수와 대표 상품 아래 참조(6.25기준)

카테고리 상품갯수 대표상품(예시) 가격
투어상품

(반일/1일/현지/체험 등)
1,431개

(카테고리 중복)
후지산 1일 투어 NT$1,413~

관광지입장권 630개 유니버설스튜디오 NT$1,764~

교통 956개 도쿄 지하철(1~3일권) NT$177~

미식 53,471개 홋카이도 대게 전문점 NT$1,399

쇼핑할인쿠폰 17개 돈키호테 할인쿠폰(~10%) NT$0

짐 배송 17개 도쿄호텔-공항/역 NT$339~

기타여행서비스 9개 오키나와 스쿠터렌탈 NT$781~

쇼핑 21개 코쿠민 약국 쿠폰(10%) NT$0

SIM카드 119개 데이터 무제한 e-SIM NT$15~

ㅇ 그밖에 일본 여행후기와 추천 우수상품 리뷰 다수의 건이 표출돼 있음

44  일본 대만시장 마케팅 트렌드(정부기관 중심)

□ JNTO의 대만시장 마케팅 전략

ㅇ JNTO는 대만 시장을 ‘방일경험이 매우 높은 성숙시장’ 및 ‘방

일 4회 이상의 heavy repeater 비율이 지속적으로 증가’로 평가

ㅇ 재방문객은 여행소비 단가와 지방방문 의향의 높아, JNTO의

마케팅 사업은 ‘여행소비단가 향상’ 및 ‘지방 관광객 유치 촉

진’을 목표로 두고 있음

ㅇ 소비단가 제고를 위해서 JNTO는 방일 4회 이상의 재방문객층

을 타깃으로 설정, 구체적으로는 방일여행의 핵심계층인 20~40

대와 여행소비 단가가 높은 50대 이상의 고소득층을 공략하는

마케팅과 미래를 대비한 ‘교육여행’ 사업에 주력

ㅇ 한편, 지방 관광객 유치 촉진 관련으로, ‘많이 알려지지 않은

지방 매력과 콘텐츠 전달’과 ‘특정 지역과 계절 편중을 해소’한

다는 목표도 설정 (www.jnto.go.jp/statistics/market-info/taiwan)

ㅇ 올해 JNTO의 대만시장 내 공식 마케팅활동으로는 ‘타이베이/

가오슝 방일 교육여행’ 활성화 사업이 있으며, 6월 타이베이 및
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가오슝 상담회 실시 후 10월 중 관계자 국내초청 시찰이 예정

돼 있는데 이 역시 ‘지방 교육여행’에 초점이 맞춰져 있음

□ 지방 관광객 유치 관련 마케팅 사례

ㅇ JNTO의 대만 시장 내 공식 마케팅이 제한적인 반면, 일본 지

방정부(현, 縣)의 대만 마케팅은 훨씬 적극적이고 구체적인 편

ㅇ 특히, 대만과 항공노선을 운항하고 있는 경우, 운항 항공사와

의 공동 프로모션(지역 관광콘텐츠 홍보 및 특가항공권) 실시

의 경우가 많으며, KKday를 통한 FIT 지역 여행상품 할인혜택

이벤트도 잦은 편

(타이거에어) 일본 오이타현 프로모션 (타이거에어) 일본 사가현 프로모션

(중화항공) 일본 카가와현 프로모션 (Kkday) 일본 히로시마현 프로모션

(각 항공사 및 Kkday 홈페이지 캡쳐. 2026. 3월)

ㅇ 지방정부 중에는 대만 소비자들과 직접 커뮤니케이션 마케팅

을 추진하는 경우도 많은데, 도호쿠현의 경우 대만 내

‘TOHOKU Fan Club’이란 멤버십 제도를 운영, 정기적인 여행

정보 제공과 추천, 설문조사 실시, 특별혜택 제공 등을 통해 대

만관광객의 재방문을 유도
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TOHOKU Fan Club 홈페이지

ㅇ 한편, 대만번체어로 SNS를 운영하고 있는 일본 지방정부가 많

으며 이들은 활발한 포스팅과 이벤트로 직접 관광객과 커뮤니

케이션 실시

55  대만 일본 관광시장 주요특징과 시사점

□ 국내여행처럼 즐기는 일본여행

ㅇ (특징) 대만인이 일본여행을 국내여행처럼 즐길 수 있는 것은 ①

가족여행 수요가 많은 대만시장에 적합한 전연령대가 즐길 수 있

는 충분한 관광콘텐츠 ②일본 구석구석 방문이 가능한 지방 항공

노선과 충분한 항공편과 좌석의 공급 ③일상처럼 즐길 수 있는

매우 친숙한 문화·사회적 여행환경 ④국제관광 정상화 이후 지

속되고 있는 ‘엔저’ 등의 요인을 들 수 있음

ㅇ (시사점·벤치마킹) 20~30대 중심의 여행콘텐츠가 주류인 방한

시장에 대만의 또다른 핵심 여행계층인 ‘가족관광’ 선호 콘텐

츠의 수급하고(예: 제주 가족여행), 인천(김포)·부산·제주 외 청주와

대구공항 연계 신규 관광지와 관광콘텐츠를 시장에 공급하고

대만시장 대상 Facebook 또는 Instgram 운영 일본 지방정부 

홋카이도, 오키나와, 후쿠오카, 사가, 돗토리, 시마네, 가가와, 후쿠이, 미야자키, 에히메, 
구마모토, 가고시마 현 등



- 30 -

(예: 청주공항 연계 충청권 및 전라권 여행 등), K-드라마 및 K-Pop 등 한

류콘텐츠와 함께 성장한 10~30대에게 친숙한 FIT여행 콘텐츠

를 개발·홍보하며(예: 외국인이 즐길 수 있는 한국의 로컬 일상을 여행콘텐

츠화 등), 일반 소비자가 잘 모를 수 있는 한국 원화 환율 유리

상황을 적극적으로 홍보하여 실리적인 대만 소비자들에게 한

국 쇼핑여행을 유도(예: 인플루언서 활용 한국 쇼핑여행 콘텐츠 제작 등)할

수 있겠음

□ 일본 지역관광 활성화의 1등 공신은 지방공항과의 항공노선 

ㅇ (특징) 대만과 일본 주요도시는 항공좌석 공급량이 충분하고

지방도시 역시 연결성이 매우 좋음. 6월 기준 대만의 5개 국제

공항(타이베이 타오위안, 타이베이 송산, 가오슝, 타이중, 타이

난) 모두 일본 30개 공항과 노선을 운영중이며, 지방에서 발생

하는 일본 여행수요(단체)도 많아 화롄이나 펑후에서 출발하는

전세기도 시장 내 자주 볼 수 있음. 특히, 정치·경제·사회적으

로 대만과 일본은 밀접하게 연결돼 있어, 이슈에 따라 매우 빠

르게 일본 신규 항공노선이 개설되고 관련 지역 관광이 활성

화되는 경향이 있음(예: 대만-일본간 안보연대 및 경제협력 강화로 TSMC가

구마모토에, PSMC가 센다이에 공장을 건립하고 항공노선 신설·증편, 이후 대만인

의 동 지역 비즈니스 및 일반관광이 활성화)

ㅇ (시사점·벤치마킹) 현재 한국과 대만은 한국의 양양공항과 대만

의 타이난 공항을 제외한 모든 국제공항이 연결돼 있는 상황.

우선, 겨울시즌 방한수요가 많은 동계시즌을 한정으로 양양공

항 노선 운항을 시도하거나, 대만 타이난 공항을 활용한 전세

기 활성화 등의 사업도 고려할 수 있겠음. 그밖에 한국에 특별

이벤트가 있어 대형 관광객 유치가 가능/필요할 경우 지역 공

항을 활용한 특별 전세기 등의 사업을 추진할 만함(예: 2026 여수

섬 엑스포 연계 여수공항 특별전세기, 2027 서울세계청년대회 연계 광주공항 특별

전세기 등)
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□ 지역 핵심 여행콘텐츠의 효과적·효율적 시장 전달 

ㅇ (특징) 대만 여행사의 일본 여행상품을 살펴보면 지역별 특화된

여행 소재와 테마를 확인할 수 있는데, 예를 들면 홋카이도-겨

울, 오사카-교육/놀이공원, 히로시마-애니매니션, 규슈-온천/자연

등임. 지역의 특성을 선정하여 상품화 하면서 타 지역과의 차

별성을 강조함과 동시에 일본 전체의 다양성을 보여주고 있음.

한편, 일본 국가 단위(JNTO)가 아닌 각 지역(현) 정부가 자체

적으로의 마케팅활동이 많아 지역 특색이 더욱 효과적으로 대

만 시장과 소비자들에게 전달될 수 있다는 장점이 보임(예: 사가

현의 딸기 테마 마케팅)

ㅇ (시사점·벤치마킹) 아직까지 한국은 대만 여행시장에서 서울,

부산, 제주의 대도시 혹은 관광도시 중심, 또 해당 도시의 모든

관광자원을 종합적으로 마케팅하는 경우가 대부분. 대만 여행

시장에서 관심을 끌 수 있는 지역 여행소재를 발굴하여, 상품

화 및 홍보마케팅 활동을 추진할 경우 더욱 효과적으로 대만

관광객 유치가 가능할 것으로 보임. 예를 들어, 양양-서핑, 평

창-스키, 정선-웰니스, 논산-딸기, 대전-빵, 전주-전통문화 등의

지역 특색을 강조한 마케팅이 가능함

□ 정치·외교 환경을 적극 활용한 관광 마케팅  

ㅇ (특징) 지난해 말 다카이치 일본 총리의 ‘대만 유사시 일본 개입’

이라는 발언은 평소 국가 안보에 불안감을 느끼던 대만인들에

게 큰 위안이 되었을 것임. 물론 정치적 발언은 아니었으나, 대

만 정부와 지도자들은 “일본여행 확대로 일본의 지원에 보답

하자”라는 태도를 취하였고, 이후 일본 각계 의 대만 방문이

이어지고 있는데 그중에 가장 눈에 띄는 계층은 지방정부 관

련 인사들임. 그들은 대만의 주요도시를 방문, ‘지역 간 교류

활성화’를 강조하고 있고 이로 인한 해당 지역에 대한 대만 소

비자와 여행시장의 관심이 증대되는 경향성을 보임
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ㅇ (시사점·벤치마킹) 일본총리의 ‘대만 유사’ 발언은 중국을 견제하

기 위한 것이고 이로 인한 중국의 정치·경제적 보복성 공격의

피해가 대만의 일본여행 확대의 이익보다 훨씬 큰 상황임은

분명. 한국의 경우, 대만의 이러한 지정학적·정치적 특수상황을

우회하여 활용할 수 있겠는데 예를 들어, ‘대만 인정’, ‘대만관

광객 존중’, ‘대만인 특별대우’ 등의 관광 서비스를 제공하는

방법. 한국관광공사는 2025년 “Taiwan Only"라는 브랜드를 개

발하여, 국내 지자체 및 업계과 협업하여 대만 관광단체들에게

만 제공하는 관광 콘텐츠와 혜택을 만들어 내고 있음. 예를 들

어 지방 축제(예, 함안 낙화놀이) 기간 외 축제프로그램을 대만 단

체들에게만 제공하고, 대만에서 인기있는 한류 스타(예, <흑백요리

사> 출연 셰프나 대만 활동 중 치어리더)를 활용한 이색상품을 개발하

는 등의 사업을 추진함. 대만은 아직 단체여행시장이 유의미한

규모로 존재하기 때문에, 특히 지방 중심의 ”Taiwan Only"

여행소재와 테마는 지역으로 대만관광객 확대 유치에 큰 도움

을 줄 수 있을 것으로 예상함
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□ 대만 일간지
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truemii.chinatimes.com/content/20260610001267-265002
台灣人為何不玩國旅超愛去日本？日媒點出背後的原因太真實
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라이온트래블 일본 여행상품 페이지
https://travel.liontravel.com/category/zh-tw/japan/index
라이온트래블 일본상품 프로모션 예시
https://event.liontravel.com/zh-tw/japan/clearance-sale?fr=cg311C0201M01
콜라투어 일본 여행상품 페이지
https://tour.colatour.com.tw/search?TourArea=A
콜라투어 일본상품 프로모션 예시
https://tour.colatour.com.tw/itinerary?PatternNo=239169
KKday 일본 여행상품 페이지
https://www.kkday.com/zh-tw
KKday 인기상품 페이지 
https://www.kkday.com/zh-tw/destination/jp-japan

□ 기타

도호쿠 팬클럽 사이트
https://tohokufanclub.com/zh_tw/

*일부 항공사/여행사 프로모션 이미지는 2026. 3월중 캡쳐분으로 6월 기준 삭제됨 


