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1. 여행 인플루언서(KOL) 

유형과 영향력 분석

● KOL 정의 및 발전과정

● 인플루언서 (KOL)의 유형 구분

● 유형구분

● 유형별 특성 및 사례
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KOL(Key Opinion Leader)의 정의와 발전 과정

여행 인플루언서(KOL) 유형과 영향력 분석

KOL(Key Opinion Leader)은 특정 분야에서 영향력을 가진 인플루언서로, 소비자 및 대중의 구매 또는 행동에 영향을 미칠 수 있는 인물이나 단체를 말함.

이 보고서는 관광과 관련된 여행 인플루언서를 대상으로 작성됨

KOL은 단순히 정보 제공에서 시작해 소비자와의 정서적 연결을 강화하며, 현재는 상업적 활동 및 커머스 참여로 그 역할이 확대되고 있음. 특히, 관광 산업

에서는 여행 상품 설계, 브랜드 홍보, 팬덤과의 소통을 통해 큰 영향을 미치고 있음.

출처: KOL 정의및발전과정 https://www.affde.com/ko/kol-marketing.html

1세대 (2000년대 초반) 2세대 (2010년대 초반) 3세대 (2020년대)

● 블로그 및 여행 포럼 중심의

텍스트 기반 정보 제공.

● 예: 네이버 블로그, 티스토리

여행기.

● 유튜브와 인스타그램에서 사

진 및 영상 콘텐츠 제작 활성

화.

● 예: 유튜브 여행 브이로그, 인

스타그램 여행 사진.

● TikTok 및 숏폼 중심의 콘텐

츠 소비.

● 팬덤 중심 협업, KOL의 상업

적 역할 확대.
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1. 콘텐츠형 KOL: Vlog, 여행 팁, 지역 체험, 뷰티, 패션, 푸드, KPOP 등 콘텐츠 제작에 중점

2. 콜라보형 KOL: 콘텐츠의 제작 과정에서, OTA, 상업 시설, 서비스 등과 콜라보를 진행하여, 이익 추구

3. 사업추구형 KOL: 여행패키지 설계, 공동판매, 팬미팅 등을 적극적으로 진행하여, 사업적 목표를 추구

인플루언서 (KOL)의 유형 구분

여행 인플루언서(KOL) 유형과 영향력 분석
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특성:

- 독창적이고 창의적인 여행 콘텐츠 제작.

- 영상 및 이미지 중심의 강한 시각적 매력

- 한국 관광의 다양한 매력을 스토리텔링

을 통해 전달.

- 주요 플랫폼: 유튜브, 인스타그램.

콘텐츠형 KOL: 유형별 특성과 사례

여행 인플루언서(KOL) 유형과 영향력 분석

IRoamAlone (민트)

•국적: 태국

•특징: 독특한 솔로 여행 경험 공유

•활동 분야: 여행 브이로그, 숨겨

진 여행지 탐방, 문화 체험.

•주요 플랫폼: 유튜브, 인스타그램

(구독자 3.58M+)

빠니보틀 (Pani Bottle)

•국적: 한국

•특징: 저예산 여행 및 유머 중심의

콘텐츠 제작.

•활동 분야: 저예산 여행, 해외 일

상 탐방, 문화 체험.

•주요 플랫폼: 유튜브 (구독자

2M+)
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Drew Binsky

•국적: 미국

•특징: 창의적인 스토리텔링으로

유명한 여행 콘텐츠 제작.

•활동 분야: 여행 브이로그, 숨겨

진 여행지 탐방, 문화 체험

•주요 플랫폼: 유튜브 (구독자

4.93M+)



Mark Wiens

•국적: 태국-미국

•특징: 음식 중심 콘텐츠로 다양

한 지역의 맛과 문화를 소개.

•활동 플랫폼: YouTube (구독자

수: 1,000만+).

•협업 사례: 전 세계 고급 호텔, 

레스토랑, 관광청과의 캠페인.

NutApiwich

•국적: 태국

•특징: 고급 여행과 럭셔리 숙소

를 중심으로 한 콘텐츠 제작.

•활동 플랫폼: Instagram (팔로

워 수: 10만+).

•협업 사례: 항공사, 리조트, 관

광 이벤트.

특성:

- 브랜드 및 OTA(Online Travel 

Agency)와의 협업을 통해 상업적 효

과 증대.

- 콘텐츠 제작 과정에 파트너십을 활용

해 홍보 및 매출 상승에 기여.

- 다양한 분야(음식, 숙박, 여행 패키

지)와의 협업 가능.

- 주요 플랫폼: YouTube, Instagram.

콜라보형 KOL: 유형별 특성과 사례

여행 인플루언서(KOL) 유형과 영향력 분석
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또 떠나는 남자 (ddoddunam)

•국적: 한국

•특징: 고급 숙소와 여행 경험을

공유하는 콘텐츠 제작.

•활동 플랫폼: YouTube (구독자

수: 58만+).

•협업 사례: 항공사, 리조트, 고

급 호텔, 관광 이벤트.



특성:

- 팬미팅, 여행 패키지 설계 및 판매 등

적극적인 사업 모델 개발.

- 자신만의 브랜드 또는 상품을 통해

KOL이 직접적인 수익 창출.

- 여행지와 연계된 독특한 상품이나 체

험 프로그램 기획.

- 주요 플랫폼: YouTube, Instagram, 

TikTok.

사업추구형 KOL: 유형별 특성과 사례

여행 인플루언서(KOL) 유형과 영향력 분석

제인(Jane)

•국적: 한국 (일본에서 활동하는 한

국인)

•특징: 패션과 라이프스타일을 결합

한 여행 상품 기획.

•활동 플랫폼: 유튜브 (구독자 수:

455K+), 인스타그램 (팔로워 수: 

130K+)

•대표 사례: 팬들과 함께하는 한국

문화 체험 투어.

Brinkkty

•국적: 태국

•특징: 뷰티와 여행을 결합한 팬 투

어 및 브랜드 협업.

•활동 플랫폼: 유튜브 (구독자 수: 

649K+), 인스타그램 (팔로워 수: 

483K+ ).

•대표 사례: 브랜드와의 협업을 통

해 여행 상품 판매 및 행사 기획.
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Asapapailong

•국적: 태국

•특징: 여행을 주제로 다양한 장소와

문화 소개.

•활동 플랫폼: 유튜브 (구독자 수: 

892K+), 틱톡 (팔로워 수: 540K+ ).

•대표 사례: 브랜드와의 협업을 통해

여행 상품 판매 및 자체 여행 패키지

운영.



2. 태국 내 인기 한국 관광

KOL 콘텐츠 트렌드

● 주요 콘텐츠 트렌드

● 방문객 유입 성공 사례
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주요 콘텐츠 트렌드: 요약

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

콘텐츠 트렌드#

K-드라마 촬영지 관광1

K-Pop 관광2

미식 여행3

뷰티 & 웰니스 관광4

쇼핑 관광5

겨울 레저 스포츠 체험6

사계절 자연경관 & 테마여행7

콘텐츠 트렌드#

역사 및 문화 탐방8

힐링 및 호캉스 여행9

로컬 명소 탐방 & 소도시 여행10

한류 문화 체험11

테마파크 관광12

가족여행 & 키즈 투어13

커플 여행 & 허니문14

다음 리스트는 FGI(Focus Group Interview)를 통해 태국 내 20~30대 MZ세대 및 KTO 공식 페이스북 내 댓글 분석을 바탕으로 작성됨

10* 위 번호는 특정 의미를 갖는 순서가 아니고, 단순 나열임. 



인기 드라마와 영화 속 명소 방문 (예: 빈센조와 선재 업고 튀어 촬영지)

콘텐츠 트렌드 1: K-드라마 촬영지 관광

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

하이프래Hi Prae - Vincenzo filming location! NAME FRAME - Lovely Runner Trip
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K-POP 콘서트 관람, 아이돌 팬미팅 및 하이터치 행사 참석, 엔터테인먼트 회사 투어 (SM, JYP, HYBE 등)

콘텐츠 트렌드 2: K-Pop 관광

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

Babyjingko - AESPA FIRST CONCERT! Jaysbabyfood - ENHYPEN concert
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한식 체험 (불고기, 비빔밥, 떡볶이 등), 로컬 시장 탐방 (광장시장, 명동시장), 트렌디한 카페 및 디저트 투어

콘텐츠 트렌드 3: 미식 여행

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

Bow Kanyarat - Explore and eat at Gwangjang Market NutApiwich - Myeongdong Streetfood
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화장품 쇼핑, 뷰티 시술 체험 (피부관리, 성형외과 투어), 한방 및 스파 체험

콘텐츠 트렌드 4: 뷰티 & 웰니스 관광

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

Brinkkty - Olive Young Haul ThitiThani Channel - First Beauty Experience in Korea!
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브랜드 쇼핑 (더현대서울), 트렌디한 스트리트 쇼핑 (홍대, 동대문, 성수동)

콘텐츠 트렌드 5: 쇼핑 관광

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

Frennicha - 3 Hot Korean Shopping Districts TYFFVATHU - Shopping at The Hyundai Seoul 
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 강원도 및 평창에서 스키, 스노보드 체험, 겨울축제 참여 (얼음낚시 체험)

콘텐츠 트렌드 6: 겨울 레저 스포츠 체험

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

BESTIE STORY - Skiing in Gangwon-do asapapailong - Ice Fishing in Korea
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봄(벚꽃 축제), 여름(해변 휴양지), 가을(단풍 명소), 겨울(눈 내리는 산과 도시 풍경)

콘텐츠 트렌드 7: 사계절 자연경관 & 테마여행

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

Dearkiko - Autumn in Korea Nisamanee.Nutt - Snow Hunt in Korea
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전통 궁궐 탐방 (경복궁), 한옥 마을 체험 (은평한옥마을), 박물관 및 전시회 방문 (국립중앙박물관)

콘텐츠 트렌드 8: 역사 및 문화 탐방

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

puipeachi - 1 DAY SEOUL gyeongbokgung palace Ballsilver - Eunpyeong Hanok Village
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템플스테이 프로그램 참여, 한방 힐링 체험 (찜질방, 온천)

콘텐츠 트렌드 9: 힐링 및 호캉스 여행

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

RYUNTIME - Let's go to a Korean sauna! WEARTOWORKSTYLE - Korean Sauna and Temple stay
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서울, 부산 외 숨은 보석 같은 도시 탐방 (강릉, 순천), 로컬 마을 및 자연 명소 체험

콘텐츠 트렌드 10: 로컬 명소 & 소도시 여행

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

Eileen 화림아이린 - Korea's Countryside Gangneung aumjumma - Unseen Korea: Suncheon City
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한복 체험 및 전통문화 체험, 한국어 학습 및 한류문화 프로그램 참여

콘텐츠 트렌드 11: 한류 문화 체험

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

BeBell - Wearing Hanbok in Gyeongbokgung area prink.pk - 3 months studying in Korea

21



롯데월드, 에버랜드 방문, 제주도의 박물관 및 놀이시설 탐방

콘텐츠 트렌드 12: 테마파크 관광

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

UnPuwanart - Lotte World beyondyell - TEDDY BEAR MUSEUM in Jeju
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어린이 테마파크 (키자니아, 어린이대공원), 가족 맞춤형 리조트 숙박

콘텐츠 트렌드 13: 가족여행 & 키즈 투어

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

Dek Jew - Lotte Adventure World tuklittlemonster - Reviewing hotel in Korea
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로맨틱한 명소 투어 (남산 타워, 석촌호수), 제주도 등 휴양지 중심의 신혼여행

콘텐츠 트렌드 14: 커플 여행 & 허니문

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

태주 커플 - First Date in Korea crazykoreanoppa - How to go to Namsan Tower
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방문객 유입 성공사례 1: 콘텐츠형 KOL

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

smoysmay - Very rare price clothing @ Hongdae

smoysmay x kikilove

- 태국 인플루언서 'smoysmay'는 한국 홍대에 위치한 의류 매장 'kikilove'를 방문하고, 틱톡에 추천 영상을 게시.

TikTok 콘텐츠 성과

● 조회수: 약 500,000회 이상

● 저장 수: 약 23,000회 이상. 

○ 관심 있는 사용자가 저장하여 추후 재방문 가능성을

높임.

● 공유 수: 약 6,400회.

○ 사용자가 콘텐츠를 다른 사용자들과 공유하며 확산

효과 증대

● 댓글 반응:

○ 댓글 100개 이상 생성.

○ 주요 반응: “이 매장 꼭 가보고 싶어요!”, “홍대에서

이 매장 못 봤는데 방문해봐야겠어요!” 등 긍정적인

의견 다수.
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방문객 유입 성공사례 2: 콜라보형 KOL

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

YouTube 콘텐츠 성과

• 조회수: 약 6,750,000회.

• 댓글 수: 약 16,500개.

• 공유 수: 약 15,000회.

• 좋아요 수: 약 100,000+.

Mark Wiens x KTO Thailand

- Mark Wiens는 2023년 KTO와 협업하여 한국의 전통 음식과 시장을 중심으로 한 유튜브 콘텐츠를 제작하였습니다.

- 광장시장, 전통 한식 레스토랑 등 다양한 장소를 탐방하며 한국 음식 문화의 독창성을 글로벌 팬층에 전달하였습니다.

“I just booked my flight to Korea after watching this 
video.” 

“이 영상을 보고 한국행 항공권을 바로 예약했어요!”

주요 댓글:

“This trip to Korea, I’m going to non-popular cities 
to try out real local Korean food.” 

“이번 한국 여행에서는 덜 알려진 도시로 가서 현지
음식을 제대로 맛볼 거예요.”

Mark Wiens - Korean Food Tour
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방문객 유입 성공사례 3: 사업추구형 KOL

태국 내 인기 한국 관광 KOL 콘텐츠 트렌드

성과

● 참가자 수: 총 10명 (소규모 그룹). 

● 주요 체험 활동: 하회마을과 병산서원 방문, 전통 한옥 숙박, 

한국 음식, 월영 여행 문화 체험.

● 포함 사항:

○ 유네스코 세계문화유산인 하회마을과 병산서원

○ 방문안동 문화유산 야행 '월영' 참여

○ 안동구시장 찜닭골목에서의 식사

○ 전통 한옥 숙소 체험

○ 현지 가이드 서비스.

● 참가자 만족도: 참가자가 매우 만족했다고 응답

제인(Jane) x 젠젠투어 안동

- 유튜버 제인(Jane)과 일본인 팬 등 총 10여 명이 함께한 팬투어 ‘젠젠투어 안동’은 2~3일 동안 안동시 일원에서 진행되었으며, 안동의 역

사와 문화를 구독자들이랑 같이 체험하는 투어 콘텐츠이다. 

best traditional town in KOREA overnight stay with10girls 27



3. 태국 소비자의

한국 관광 니즈 분석

● 태국 소비자의 한국 여행 니즈

28



1. 인기 여행지 정보: 서울, 부산, 등 태국 관광객이 자주 방문하는 도시

2. 목적별 여행 안내: 음식 (한식 체험 및 시장 탐방), 문화 (전통 행사, 한복 체험, 한옥 마을 방문), 쇼핑 (면세점 쇼핑, 홍대 및 명동 쇼핑거리),           

체험 (K-Pop, 드라마 촬영지 투어)

3. 팁 앤 노하우: 교통, 방문시간, 동선 등 디테일한 노하우

4. 할인 정보: 항공권, 방문지에 대한 할인 정보

5. 새롭게 떠오르는 관심지 소개: 강릉, 전주, 순천 등 숨겨진 보석 같은 명소

태국 소비자의 한국 여행 니즈

태국 소비자의 한국 관광 니즈 분석

* 2024년 KTO공식 페이스북에 등록된 댓글 및 9월 KTO Thailand SNS에서 진행된 온라인 이벤트를 통해서 등록된 10,000개 이상 댓글을 기반으로 분석
29



소비자 니즈 1: 인기 여행지 정보

태국 소비자의 한국 관광 니즈 분석

인기 여행지 정보는 태국 소비자들이 한국 여행을 계획할 때 가장 필요로 하는 주요 니즈 중 하나다. 많은 댓글과 질문이 특정 명소에 대한 추천을 요청하

는 패턴

댓글 예시:

1. “서울 명소 추천해주세요"
2. “부산에서 카운트다운 행사를 추천해주세요"
3. “경주 여행에 대한 정보를 물어볼 수 있나요?"
4. “안녕하세요. 제주도에서 스스로 여행에 대해 문의드리고 싶습니다.”
5. “대구공항 근처 관광지에 대해 문의드려도 될까요?”

1

2

3

4

5
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소비자 니즈 2: 목적별 여행 안내

태국 소비자의 한국 관광 니즈 분석

목적별 여행 정보는 태국 소비자들이 한국 여행을 계획할 때 중요하게 여기는 주요 니즈 중 하나다. 쇼핑, 미식, 자연 체험 등 다양한 목적에 맞춘 추천 

정보를 찾는 경향

댓글 예시:

1. “강원도에서 얼음 나무(Frozen Tree)를 볼 수 있는 곳이 어디가 있을지 추천해 주실 수 있나요?”
2. “2025년 군산 새만금 국제 마라톤 대회에 대한 정보를 어디에서 찾을 수 있나요?”
3. “올해 서울의 단풍 일정이 이미 발표되었나요?”
4. “3월에 아이와 함께 눈을 즐기고 싶은데, 스키 리조트는 가고 싶지 않아요. 아직 눈이 남아 있는 곳이 어디가 있을까요?”
5. “BTS Standee가 아직 강릉의 갱칼리 해변에 있나요?.”

1

2

3

4

5
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소비자 니즈 3: 팁 & 노하우

태국 소비자의 한국 관광 니즈 분석

한국 여행 팁과 노하우는 태국 소비자들이 한국 여행을 준비할 때 자주 찾는 주요 니즈 중 하나다. 여행 준비, 교통 이용법, 현지 문화 등과 관련된 실용

적인 정보를 문의

댓글 예시:

1. “KR 패스를 구입하면 서울역에서 인천공항까지 갈 수 있나요?”
2. “서울에서 설악산으로 가는 방법이 있나요?”

3. “Vivaldi Ski Resort 숙소 예약 방법을 알려주실 수 있나요?”
4. “공항에서 홍대까지 왕복 기차 요금은 대략 얼마인가요?”
5. “버스 시간표를 확인할 수 있는 웹사이트가 있을까요? 속초에서 부산으로 가는 야간버스를 타고 아침 5시에 도착하는데, 해동용궁사까지 가는 

아침 버스가 있을지 확실하지 않아서요. 일출을 보고 싶습니다.”

1

2

3

1

2
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소비자 니즈 4: 할인 정보

태국 소비자의 한국 관광 니즈 분석

할인 및 세일 정보는 태국 소비자들이 한국 여행을 준비할 때 매우 중요하게 여기는 주요 니즈 중 하나다. 특히 항공권, 숙소, 쇼핑 관련 할인 정보 문의

댓글 예시:

1. “지금 KTO는 어떤 플랫폼에서 할인을 제공하고 있나요?”
2. “지금 한국에 있는데, 참여할 수 있는 할인 코드 이벤트가 또 있나요? 꼭 사용하고 싶어요.”

3. “이번 달에 Traveloka에서 할인 코드를 제공하나요?”
4. “앞으로 한국 여행 관련 행사가 또 있나요? 저렴한 항공권을 원해요.”
5. “KTO 행사 언제 또 있나요? 연말 항공권 프로모션을 기다리고 있어요”

1

2

3

4

5
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소비자 니즈 5: 새롭게 떠오르는 관광지

태국 소비자의 한국 관광 니즈 분석

새롭게 떠오르는 관광지에 대한 정보는 태국 소비자들이 한국 여행을 준비하며 많이 찾는 주요 니즈 중 하나다. 특히 기존의 유명 명소 외에 독특하고 새

로운 장소를 알고 싶어하는 경향

댓글 예시:

1. “송크란 기간에 관람할 수 있는 꽃과 추천 장소가 있으면 알려주실 수 있나요?”
2. “넷플릭스에 나온 유명한 음식점이 있는 광장시장에서 사진을 요청드려도 될까요?”
3. “안녕하세요. 한국관광청에 문의드립니다. 혹시 DMZ 투어 관련 정보를 제공해 주실 수 있을까요?”
4. “저는 BTS 팬입니다. 그래서 강릉의 여행지를 알고 싶습니다. 나중에 방문할 계획이 있어서요.”
5. “7살 어린이를 위한 여행지를 추천해 주세요. 지금은 롯데월드와 코엑스 아쿠아리움에 갈 계획입니다.”

1

2

3

4

5
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4. KOL의 적극적 참여 사례 ● 여행 패키지 협업 사례

● 사례에서 도출한 시사점

● KOL 협업 프로그램 구성안 예시
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사례 요약

KOL의 적극적 참여 사례

패키지 (협업) 타입여행국가인플루언서 (국가)#

모두투어 투어상품몽골청춘유리 (한국)1

모두투어 투어상품이집트수블리 (한국)2

모두투어 투어상품일본찍길동 (한국)3

자체개발일본아사파 빠이롱 (태국)4

모두투어 투어상품사우디 아라
비아

신현준 (한국)5

트래블더픽 투어상품태국오또맘 (한국)6

하나투어 투어상품키르키스탄여행에 미치다 (한국)7

패키지 (협업) 타입여행국가인플루언서 (국가)#

아야타이 투어상품러시아트안트래블 (태국)8

모두투어 투어상품일본한다솜 작가 (한국)9

여행박사 투어상품사이판반짝마미 (한국)10

인터파크 투어상품일본알파고 시나씨 (한국)11

G Adventures 투어상품태국드류 빈스키 (미국)12

모두투어 투어상품홍콩서이룬 (한국)13

여행이지 투어상품영국영국남자 (영국-한국)14
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1. KOL/인플루언서 이름: 청춘유리 (Instagram)

2. 협업 개요: 모두투어와 협력하여 몽골 5일 여행 패키지 설계.

3. 투어 하이라이트: 

● 몽골의 로컬 체험, 자연 탐방 중심.

● 몽골 4박 5일 여행 일정으로 울란바토르, 테렐지, 바얀고비 방문 포함.

● 스페셜 혜택: 노마딕 전통체험, 몽골 전통 공연, 승마 체험, 게르캠프체험

4. 성과:

● 패키지 투어 가격: 1,890,000원

● 매우 긍정적인 피드백과 리뷰가 이어졌으며, 100명 이상의 사람들이 여행

패키지를 구매함.

사례 1: 청춘유리 x 모두투어 (몽골투어)

KOL의 적극적 참여 사례

모두투어 [청춘유리X서이룬] 몽골 / 테렐지/ 바얀고비 5일 37



사례 2: 수블리 x 모두투어 (이집트)

KOL의 적극적 참여 사례

1. KOL/인플루언서 이름: 수블리 (Instagram)

2. 협업 개요: 모두투어와 협력하여 이집트 여행 패키지 설계.

3. 투어 하이라이트: 

● 이집트 피라미드와 고대 유적지 탐방: 기자의 피라미드와 스핑크스, 

룩소르 사원 등.

● 현지 문화 체험: 이집트 전통 음식 및 시장 탐방.

● 사막 탐험: 캠프와 별빛 아래의 야경 체험.

4. 성과:

● 패키지 투어 가격: 3,790,000 원

● 투어 패키지 200명 이상의 사람들이 여행 패키지를 구매함.

● 일정이 좋다는 평가

수블리투어 <이집트 : 피라미드 정복편> 38



사례 3: 찍길동 x 모두투어 (일본 투어)

1. KOL/인플루언서 이름: 찍길동 (Instagram)

2. 협업 개요: 모두투어와 협력하여 일본 여행 패키지 설계.

3. 투어 하이라이트: 

● 홋카이도 주요 명소 탐방: 삿포로, 비에이, 후라노 등 아름다운 자연과 도시 탐방

● 비에이의 아름다운 풍경: 꽃밭, 컬러풀한 밭 풍경과 자연의 아름다움 경험

● 맛집 탐방: 홋카이도의 지역 특산물인 라멘, 스시, 해산물 등을 즐기기.

4. 성과:

● 패키지 투어 가격: 1,489,000 원

● 투어 패키지 600명 이상의 사람들이 여행 패키지를 구매함. 

● 대부분의 리뷰어들이 여행에 매우 만족했으며, 80% 이상이 이 패키지를 추천

찍투어 홋카이도/삿포로/비에이 3박4일

KOL의 적극적 참여 사례
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사례 4: 아사파빠이롱 (일본 투어)

KOL의 적극적 참여 사례

1. KOL/인플루언서 이름: Asapapailong 아사파빠이롱 (Facebook, Youtube)

2. 협업 개요: 자체 준비

3. 투어 하이라이트: 

● 일본 자연 탐방 올 인클루시브 투어(20명 한정)

● 인플루언서와 함께 도쿄, 도호쿠, 센다이, 미야기 방문

● 특별 활동: 자오 여우 마을 탐방, 코케시 인형 만들기 체험, 온천 호텔 숙박

4. 성과:

● 패키지 투어 가격: 127,800 THB

● 투어 패키지 총 20석의 투어 패키지가 모두 매진

● 다음 투어에 대한 기대가 높음.

ASA Explorer - Unseen Japan Tour
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사례 5: 신현준 x 모두투어 (사우디 투어)

KOL의 적극적 참여 사례

1. KOL/인플루언서 이름: 배우 신현준

2. 협업 개요: 모두투어와 협력하여 사우디 여행 패키지 설계.

3. 투어 하이라이트: 

● 사우디아라비아 주요 명소 탐방: 리야드, 알울라, 메디나, 제다 방문.

● 이슬람 역사 및 사막 문명의 기적 탐험.

● 전통적인 아라비아 문화를 체험하고, 고대 유적지를 탐방하며, 홍해의

아름다운 항구도시 제다에서 시간을 보내기.

4. 성과:

● 패키지 투어 가격: 4,899,000원

● 이번 투어의 성공 포인트: 티켓 매진

사우디 왕자 '배우ㅣ신현준'과 떠나는 사우디아라비아 콘셉트 투어
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사례 6: 오또맘 x 트래블더픽 (태국투어)

KOL의 적극적 참여 사례

1. KOL/인플루언서 이름: 오또맘 (Instagram)

2. 협업 개요: 인플루언서 오또맘은 여행사 ’트래블더픽(TravelThePick)’과 협

력하여 태국 방콕의 단독 프라이빗 투어 패키지를 출시. 이 패키지는 기존의 해

외여행 패키지와는 다른 새로운 컨셉으로 기획됨

3. 투어 하이라이트: 

● 오또맘이 직접 방콕을 사전 답사하여 독특한 일정을 구성.

● 전용 차량과 기사, 가이드가 제공되는 프라이빗 투어.

● 무앙보란 방문, 로컬 야시장 체험, 전통 마사지, 씨푸드 뷔페 등 다양한

활동을 포함.

트래블더픽 x 오또맘 42



사례 7: 여행에미치다x하나투어(키르키스탄)

KOL의 적극적 참여 사례

1. KOL/인플루언서 이름: 여행에 미치다 (feat. 김바울)

2. 협업 개요: 상품은 외국인 관광객들에게 K-드라마와 K-팝의 매력을 알리며

개최됨

3. 투어 하이라이트: 

● 한류 성지 방문: 남산 서울타워, 한옥마을, 자갈치 시장 등 K-드라마와 K-

팝에 등장한 유명 명소 탐방.

● K-팝 체험 클래스: K-팝 댄스와 노래를 배우고 프로페셔널 녹음실 체험.

● 전통 한식 체험: 한국 전통 요리 클래스 및 한정식 디너 즐기기.

● 야경 투어: 한강 크루즈에서 서울의 아름다운 야경 감상.

● 인플루언서와의 소셜 이벤트: 이연과 팬미팅 및 기념 사진 촬영.

여행에 미치다 x 하나투어 (feat. 김바울 인플루언서) 43



사례 8: 트안 트래블 x 아야타이투어 (시베리아)

KOL의 적극적 참여 사례

1. KOL/인플루언서 이름: 트안 트래블 (Youtube)

2. 협업 개요: 시베리아 7일 투어, 아야타이 투어와 함께 단 12명만 한정

3. 투어 하이라이트: 

● 바이칼 호수의 얼음층 감상

● 러시아식 사우나 활동, 러시안 부냐

● 세계에서 가장 오래된 얼음 호수 위에서 트레킹

● 몽골의 고대 문화, 금색 천막 왕국과 부랴트 부족, 원주민과의 만남

트안 트래블 x 아야타이투어 (시베리아 투어)
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사례 9: 한다솜 작가 x 모두투어 (일본)

KOL의 적극적 참여 사례

1. KOL/인플루언서 이름: 한다솜 작가 (여행 작가)

2. 협업 개요: 모두투어는 여행 작가 한다솜과 함께 일본 후쿠오카로 떠나는 ‘후쿠

오카 컨셉투어’ 상품을 출시. 인플루언서와 함께하는 여행으로, 참가자들에게 특별

한 경험 제공을 목표로 기획됨.

3. 투어 하이라이트: 

● 일본의 대표 온천 여행지 후쿠오카에서 따뜻한 온천 체험.

● 유후인 플로랄 빌리지, 가마도 지옥, 유후인 상점거리 등 주요 관광지 방문

● 인플루언서와 함께하는 사진 촬영 및 여행 팁 공유 세션.

모두투어 후쿠오카 기사
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사례 10: 반짝마미 x 여행박사 (사이판)

KOL의 적극적 참여 사례

1. KOL/인플루언서 이름: 반짝마미 (Instagram)

2. 협업 개요: 여행박사와 협력하여 사이판 올인클루시브 호캉스 프리미엄 투어

패키지를 공동구매 형식으로 판매, 2차 공구 진행 후 선착순 마감

3. 투어 하이라이트: 

● 사이판 월드 리조트에서의 올인클루시브 호캉스.

● 전 객실 오션뷰, 다양한 키즈 프로그램, 리뉴얼된 워터파크 이용 포함.

반짝마미 프리미엄 패키지 46



사례 11: 알파고 시나씨 x 인터파크(일본)

KOL의 적극적 참여 사례

1. KOL/인플루언서 이름: 알파고 시나씨 (Alpago Sinasi)

2. 협업 개요: 인터파크 투어는 글로벌 엔터테인먼트 기업 파이브스톤즈이엔티와

협력하여 외국인 인플루언서 알파고 시나씨와 함께하는 ‘홀릭’ 패키지 상품을 개발.

이 패키지는 외국인 친구와 함께하는 맛집 투어를 중심으로 기획

3. 투어 하이라이트: 

● 일본의 대표 온천 여행지 후쿠오카에서 따뜻한 온천 체험.

● 유후인 플로랄 빌리지, 가마도 지옥, 유후인 상점거리 등 주요 관광지 방문.

● 인플루언서와 함께하는 사진 촬영 및 여행 팁 공유 세션.
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사례 12: 드류빈스키xG Adventures (태국)

KOL의 적극적 참여 사례

1. KOL/인플루언서 이름: Drew Binsky 드류 빈스키(Youtube, Facebook)

2. 협업 개요: G Adventures와 협력하여 태국 북부 8일 그룹 여행 상품 기획 및

진행, 여행 콘텐츠 제작

3. 투어 하이라이트: 

● 태국 북부 숨겨진 명소 탐험과 로컬 체험 중심 (12명 한정)

● 스페셜 혜택: 여행 비디오 제작, 블로깅, 소셜 미디어 마케팅 등 온라인

수익 창출 관련 강의 포함.

Drew Binsky - The Best GROUP TRIP Ever!!
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사례 13: 서이룬 x 모두투어 (홍콩투어)

KOL의 적극적 참여 사례

1. KOL/인플루언서 이름: 서이룬 (YouTube)

2. 협업 개요: 모두투어는 인플루언서 서이룬과 함께 홍콩 여행 패키지 상품을

출시하였으며, 해당 상품은 판매 시작 30초 만에 완판

3. 투어 하이라이트: 

● 홍콩의 유명 맛집 투어 및 미식 체험.

● 현지 문화와 예술 공간 방문.

● 인플루언서와 함께하는 라이브 방송 및 팬미팅.

서이룬 x 모두투어 (홍콩투어)
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사례 14: 영국남자 x 여행이지 (영국 투어)

KOL의 적극적 참여 사례

1. KOL/인플루언서 이름: 영국남자 Korean Englishman (Youtube)

2. 협업 개요: ‘영국남자’와 영국 패키지 공략

3. 투어 하이라이트: 

● 영국 주요 명소 탐방: 런던, 리버풀, 스코틀랜드, 아일랜드 방문.

● 영국 남자와 함께하는 토트넘 홋스퍼 스타디움 및 비틀즈 투어.

● 전통적인 영국 문화를 체험하고, 역사적인 명소 및 유적지를 탐방.

영국남자 x 여행이지

500만 유튜버 영국남자와 여행이지가 함께한 4인 4색 영국 여행
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1. 사례조사 결과

- 전체 14개의 케이스 중에서, 많은 경우 패키지 매진, 적극적 추천 리뷰 등록 등이 이루어 지는 등 제휴 가능성이 확인됨.

- 뷰티 산업의 경우, KOL이 사업 파트너로 참여하는 제휴 프로그램이 크게 성장 예. Tiktok Affiliation Program

- 예약에서 현지 도착시 관리까지 일괄 처리를 위하여, 기존 여행사와 유명 KOL의 결합이 가장 좋은 시작점이 될 수 있음.

2. 기대효과

- KOL이 갖고 있는 진정성, 전문성이 스토리텔링이 되어, 여행상품에 투영되며 이를 통해 가치소비가 감성소비로 전환됨.

- 팬덤 투어, 뷰티 체험, 미식 투어 등 개별 관심사를 반영하는 테마 투어에 적합하며, KOL결합으로 인해, 포토 타임 등 특별한 추억거리를 추가가능

3. 제휴 프로그램 개발에 적합한 타겟 KOL

- Micro-KOL: 팔로워 수 10,000~100,000명, 특정 타겟층과의 소통과 신뢰도가 강점. 로컬 명소, 소규모 캠페인 콘텐츠 등 깊이 있는 테마 투어

- Mega-KOL: 팔로워 수 1,000,000명 이상, 글로벌 팬층과 대규모 도달력을 활용. 팬미팅, OTA, 호텔 등과의 콜라보 할인권 배포, 공동 여행 패키지 

판촉 등에 적합.

* 10만~1백만의 경우, Macro KOL으로 분류될 수 있으며, 이 보고서에는 제휴 프로그램 개발에 적합한 Micro, Mega  KOL만 언급함.

시사점

KOL의 적극적 참여 사례
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4. 제휴 마케팅 시장의 성장

- 글로벌 마켓에서 제휴 마케팅은 증가 추세에 있고, 관광산

업으로 성장 가능

시사점

KOL의 적극적 참여 사례
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* 미국시장과 글로벌 시장에서 제휴 마케팅의 지출 증가

(출처: Influencer Marketing Hub)

* 산업별, 제휴 매출 발생시 커미션 % 수준

(출처: Influencer Marketing Hub)



KOL 협업 프로그램 구성안: 예시 1

KOL의 적극적 협업 제안

pigkaploy

•카테고리: 여행

•주요 플랫폼: YouTube, 

Instagram

•팔로워 수: 구독자 100만+, 

Instagram(팔로워 수: 100만+)

주요 활동: 여행 리뷰

Bangkokboy

•카테고리: 라이프스타일, 여행

•주요 플랫폼: Tiktok, Youtube, 

Instagram

•팔로워 수: Tiktok (팔로워 수: 

300만+),Youtuber 구독자 37만+

주요 활동: 라이프스타일, 틱톡

콘텐츠

KOL 동반 여행사 패키지 콜라보

● 프로그램 설명: KOL이 여행사랑 상품 기획 및 동행

● 프로그램 예시: 

○ 한옥마을 한옥 숙박 체험

○ 현지 농장 체험

○ 로컬 맛집 투어, 요리 워크숍, 전통 시장 투어

○ 카페 & 거리 예술 투어

53
* 예시: 태국에 거주중인 KOL



KOL 협업 프로그램 구성안: 예시 2

KOL의 적극적 협업 제안

팬미팅+한국여행 결합 패키지

● 프로그램 설명: 한국개최 KOL/연예인 팬미팅 여행 패키지.

● 프로그램 예시:

○ 한국 투어: 

■ 엔터테인먼트 기획사

■ 팬카페 방문

■ K-드라마 촬영지 방문

■ 트렌디한 핫플레이스 투어

○ 팬미팅

Zom marie

•카테고리: 여행, 뷰티, 음악

•주요 플랫폼: YouTube, Instagram

•팔로워 수: YouTube 300만+, 

Instagram 100만+

• 주요 활동: 여행, 뷰티, 음악 리뷰

Xikers (싸이커스)

• 카테고리: K-pop

• 주요 플랫폼: YouTube, 

Instagram

• 구독자 수: YouTube 440천+, 

Instagram 850천++ 

• 주요 활동: 음악 활동, 팬미팅, 

뮤직 비디오, 라이브 공연
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*예시: 이 유형의 투어 패키지 판매에 활용 가능한 KOL



5. 결론
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1. 콘텐츠에서 커머스(제휴)로 이행

● 뷰티, 게임, 금융 산업에서는 이미 인플루언서의 역할이 콘텐츠 제작 유통에서, 

적극적인 커머스 참여로 전환됨. 예. 틱톡 제휴 마케팅

● 관광 산업에서도 인플루언서의 역할이 콘텐츠에서 커머스로 이행 잠재력을 

지니고 있음

2. 인플루언서/여행사/관광지 생태계 조성

● 인플루언서+여행사+관광지가 연결되는 생태계를 조성할 필요가 있으며, 이를 

통해  타 국가와 차별화되는 소비자 가치를 제시할 수 있음.

3. 마이크로/메가 인플루언서 중심의 여행 패키지 전개

● 마이크로 인플루언서는 팔로워가 작지만, 강한 영향력이 있으며 사업 개발이 적

극적임. 여행 패키지 콜라보 또는 직접 설계가 가능

● 메가 인플루언서는 많은 시청자들에게 퍼뜨리는 효과가 있어 OTA, 관광지와 연

계한 콜라보가 가능

결론

한국관광을 위한 인플루언서의 전략적 활용 방안
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여행 인플루언서와
관광기업 매칭

인플루언서
KOL

여행사

OTA
항공/호텔

OTA
항공/호텔

관광지



57


