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1 중국인�관광객,� 해외에서�렌터카로�여행?

○� 중국인� 관광객들이� 해외에서� 렌터카를� 대여해서� 여행하는� 경우가� 증가하고�

있음.� 중국� 렌터카� 전문� 업체� 주주처(租租车)에� 따르면,� `24년� 노동절�

연휴기간� 중국인� 관광객의� 해외� 렌터카� 이용� 비율이� 전년� 대비� 85%� 증가함

○� 중국은� 제네바협약� 미가입국으로� 국제� 운전면허� 사용이� 불가하나,� 별도� 협정�

등을� 맺은� 프랑스·세르비아·마카오� 에서는� 중국� 운전면허로� 운전이� 가능함.�

또한,� 행정절차를� 통해� 면허증� 번역� 공증� 서류(NAATI,� NZTA,� Translation� of�

Driver`s� License� 등)를� 발급받으면� 180여� 개� 국가*에서� 운전하는� 것이� 가능

� � *한국,� 일본,� 미국� 일부� 주,� 홍콩을� 제외한� 대부분의� 여행� 목적지� 포함

온라인에서� 판매� 중인� 중국� 운전면허� 번역� 서비스
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○� 현재� 타오바오(淘宝)� 등에� 관련� 번역� 공증� 대행� 서비스들이� 등록되어� 있으며,�

중국� 운전면허� 소지자가� 필요� 자료와� 30~80위안� 가량의� 비용을� 지불하면�

1~2일� 안에� 번역� 공증이� 완료된� 서류를� 수령할� 수� 있음.� 여행� 트렌드가�

단체가� 아닌� 개별로� 전환되면서� 중국� 국내여행� 뿐만� 아니라� 해외여행에서도�

렌터카� 사용� 비율도� 지속해서� 증가할� 전망

� � *중국� 본토� 운전면허� 활용� 홍콩� 운전면허� 발급� :� 홍콩� 내� 거주지(주소)� 필요

� � *홍콩� 운전면허� 활용� 국제� 운전면허� 발급� :� 홍콩� 영주권� 필요

2 중국인들의�캐릭터� IP� 사랑

○� 리나벨(LinaBell)은� 디즈니� ‘더피와� 친구들’� 라인의� 한� 캐릭터로,� 한국과�

해외에서는� 유명하지� 않지만� 중국에서� 선풍적인� 인기를� 끌고� 있는� 캐릭터임.�

상하이� 디즈니랜드� 기념품점에서� 리나벨� 관련� 굿즈(周边,� 저우비엔)는� 대부분�

품절� 상태이고,� 지난� 6월� 베이징� apm쇼핑몰에� 리나벨을� 보기� 위해� 수만� 명이�

운집하는� 등� 유명� 아이돌급의� 인기를� 누리고� 있음

리나벨� 관련� 굿즈 리나벨� 베이징� apm쇼핑몰� 방문� 현장

○� 중국� 사람들의� 캐릭터� 사랑은� 어제� 오늘� 일이� 아님.� 올해� 초� 화제가� 된� 태국�

카페� 브랜드의� 마스코트� 버터베어(Butter� Bear),� `23년부터� 인기를� 끌고� 있는�

잔망루피(잔망Luppy,� 애니메이션� ‘뽀로로와� 친구들’에� 나오는� 캐릭터)� 등� 다른�

나라에� 비해� 유독� 캐릭터가� 화제가� 되는� 사례가� 많았음

� �



요즘� China(今日中国) 3

○� 캐릭터에� 대한� 중국인의� 열정을� 여행과� 연결시키려는� 시도가� 이어지고� 있음.�

중국의� 각� 박물관은� 유물들을� MZ� 취향에� 맞게� 캐릭터화(化)하여� 귀엽고�

재미있는� 굿즈들을� 선보이고� 있음.� 이러한� 굿즈들을� 구매하기� 위한� 목적으로�

방문하는� 젊은� 여행객들이� 점차� 늘어나고� 있는� 추세

황좌에� 앉아있는

고양이

(고궁� 박물관)

마작을� 하고� 있는�

청동가면

(삼성퇴� 박물관)

서둘러� 퇴근하는

당나라� 여인

(섬서� 박물관)

○� 캐릭터� 자체가� 직접적인� 관광� 마케팅� 수단으로� 사용되는� 경우도� 있음.�

대표적인� 캐릭터� IP� 상품� 전문� 판매� 회사� 팝마트(POP� MART)의� 캐릭터�

라부부(LABUBU)가� 걸그룹� 블랙핑크� 멤버� 리사의� 인스타그램으로� 중국에서�

화제가� 된� 바� 있음.� 태국� 관광청은� 이에� 주목하여� △7월에� 라부부� 캐릭터를�

태국� 여행에� 초청하고� △라부부� 태국� 한정판� 굿즈를� 제작하는� 등� 라부부의�

인기를� 활용하여� 태국� 관광을� 전방위적으로� 홍보하고� 있음.� 캐릭터의� 인기를�

활용한� 관광분야� 마케팅의� 효과에� 대한� 지속적인� 관찰과� 연구가� 필요함

팝마트� 토이스토리� 테마

캐릭터� 상품

라부부� 인형을� 들고

있는� 블랙핑크� 리사

라부부의� 태국� 여행

공고문
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3 중국�MZ세대의�새로운�표현방식�파펑문학(发疯文学)

○� 중국� MZ세대� 사이에서� 이른바� 파펑문학(发疯文学)� 유행� 중.� 파펑문학이란�

미래에� 대한� 불안감과� 희망이� 없는� 절망감으로� 인하여� 공허함과� 무기력함에�

빠진� 중국의� 청년세대가� 직장생활이나� 일상생활에서의� 스트레스와� 불안을�

해소하는� 방편으로� 허탈감이나� ‘멘붕’� 상태를� 중국어� 특유의� 언어유희를�

활용하여� 풍자와� 해학을� 담아� 표출하는� 일련의� 표현� 방식을� 말함

○� 파펑문학은� 직장생활� 및� 일상생활에서� 다음과� 같이� 활용되고� 있음

� � -� (프로필� 사진,� 회사� 명패)

Gwen(滚)得远远的
멀리� 꺼져라

李(你)来做
네가� 해

부제� :� 난� 못해!� 신고하던지

陈(沉)住气
진정해

부제� :� 지금� 하는� 중이야,�

재촉할거면� 네가� 하던지

� � -� (굿즈,� 배경화면)

在做了 别催了
하고� 있어� 재촉하지� 마

人生就是急也没用
인생,� 급해도� 소용� 없어

撑住 快下班了
버텨,�조금� 있으면�퇴근이야
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○� 파펑문학이� 유행함에� 따라,� 이를� 활용하여� 젊은층과� 공감대를� 형성하는�

마케팅을� 활발하게� 추진하는� 사례가� 나타나고� 있음

브랜드명� :� 맥도날드�

나� 건드리려고?

나� 건드리는건

쉽게� 부서지는� 해쉬브라운� 건드리는� 것과� 똑같아!

살짝만� 건드려도� 부서져� 버릴거야

브랜드명� :� 서브웨이

날때부터� 깨달은� 사람이� 어디� 있어

피클� 한입� “와그작”� 하고� 정신� 차리는� 거지

4 대학�생활의�마지막은�졸업여행으로

○� 중국에서는� 미국처럼� 9월� 학기제로� 매년� 9월에� 새� 학년이� 시작되며� 이듬해�

6월에� 1년� 전체� 학사� 일정이� 종료되는데,� 대학생들� 사이에서� 졸업� 후� 7월�

즈음� 친구·룸메이트·연인과� 졸업여행을� 가는� 문화가� 있음.� 코로나� 이전인� `19년�

씨트립(携程)에서� 발표한� 「2019� 졸업여행� 항공권� 트렌드� 예측� 보고서」에�

따르면,� 이전� 조사에서� 응답자의� 71%가� 대학� 졸업� 직후� 여행갈� 의향이�

있으며� 28%는� 이미� 여행� 계획을� 세우고� 있다고� 응답함

○� 코로나로� 주춤했던� 졸업여행� 열기는� 중국의� 위드코로나� 전환� 이후� 일반�

여행수요와� 함께� 급격하게� 회복� 중.� 씨트립에� 따르면,� 6.11(화)~30(일)�

졸업여행� 상품� 구매량이� 전년� 동기� 대비� 90%� 증가함.� 또한,� 씨트립에� 따르면�

대부분의� 학생들이� 졸업여행을� 통해� 처음� 해외여행을� 하는� 것으로� 짐작됨�
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○� 통청(同程)·씨트립� 등에서� 발표한� 올해� 졸업여행� 트렌드는� 다음과� 같음

� � -� (야외활동)� 하이킹,� 래프팅,� 캠핑� 등� 인기

� � -� (사찰·명상)� 학업생활� 스트레스를� 해소할� 목적의� 사찰여행,� 명상여행� 인기

� � -� (합리적� 소비)� 무조건� 저렴한� 여행보다는� 가성비� 소비,� 합리적� 소비� 추구.�

숙박� 및� 교통편은� 저렴한� 걸� 선택하고� 콘서트는� 비싼� VIP� 티켓을� 구매

� � -� (국내·해외)� 국내여행의� 경우� 장거리·렌터카� 이용� 여행� 인기.� 해외여행의� 경우�

비자� 면제인� 태국,� 말레이시아� 및� 비자� 발급이� 간편한� 한국,� 일본� 등� 인기

� � -� (고등학생)� 본래� 졸업여행은� 대학생들의� 문화였으나,� 고등학생들� 사이에서도�

가오카오(高考,� 중국판� 수능)� 후� 졸업여행을� 떠나는� 경우가� 증가하고� 있음

5 중국인�대학생�방한�개별�자유여행�트렌드

<중국인� 대학생� FIT� 프로모션� 연계� 설문조사� 개요>

� � -� 주관� :� 한국관광공사� 중국지역센터

� � -� 대상� :� 방한� 예정� 중국인� 대학생� 2,693명� *중국� 학적� 정보� 시스템(学信网)� 등록자

� � -� 기간� :� `24.6.12(수)� ~� 진행� 중�

� � -� 방법� :� 설문조사� 플랫폼(원줸싱, 问卷星)�

○� 최근� 5년� 이내� 한국� 방문횟수� :� 첫� 번째(84.5%),� 두� 번째(11.6%),� 세�

번째(2.8%),� 네� 번� 이상(1.1%)

○� 동행인� 수� :� 1인(35.1%),� 2인(25.1%),� 나홀로여행(20.7%),� 3인(9.6%),� 4인�

이상(9.5%)� *동행인� 관계로는� 친구가� 가장� 많았음(85.0%)

○� 방한� 기간� :� 6박� 이상(30.4%).� 4박5일(26.3%),� 3박4일(19.0%),� 5박6일�

(17.5%),� 2박3일(5.6%),� 1박2일(1.2%)

○� 한국을� 해외여행� 목적지로� 선택한� 이유(단일� 선택)� :� 가까움(접근성)(30.4%),�

가성비� 높음(27.2%),� 다른� 나라에서� 경험할� 수� 없는� 독특한� 관광매력�

(24.3%),� 비자� 발급� 용이(14.8%),� 치안·인프라� 우수(3.3%)

○� 방한� 여행� 준비� 기간� :� 1~3개월(41.7%),� 1개월� 이내(41.4%),� 즉시(11.8%),�

3개월� 이상(5.1%)

○� 방한� 여행� 비용� :� 5천~8천� 위안(46.9%),� 8천~1만� 위안(23.7%),� 3천~5천�

위안(16.8%),� 1만� 위안� 이상(12.6%)

○� 방한� 비자� 발급� 종류� :� 복수(67.2%),� 단수(20.3%),� 제주� 무비자(12.5%)
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Case� Study 중국�SNS에�확산되고�있는�서울앓이(首尔病)

○� 최근� 중국� 대표� SNS� 샤오홍슈(小红书)의� 서울여행� 경험자들� 사이에서�

서울앓이(首尔病)� 현상이� 나타나고� 있는데,� 그� 원인으로� 유명한� 관광지나�

랜드마크가� 아닌� 특정하기� 힘든� 서울의� 독특한� 매력이� 언급되고� 있음�

○� 특정� 도시� 앓이는� 한국의� ‘서울’� 에서� 유독� 두드러지게� 나타나고� 있는� 현상으로�

재방문율� 제고에� 긍정적으로� 작용할� 것으로� 기대


